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فرآیند فیلم دیدن در هــر جامعه‌ای به 
شکل غیرمســتقیم بر محتوا، روایت و 
شــکل تولید فیلــم تأثیر می‌گــذارد. 
مصرف‌کننــدگان با اســتقبال و نحوه 
اقبال از برخی فیلم‌ها به شــکل روشنی 
سلیقه خود را توضیح می‌دهند و سفارش 
فیلم مطلوب خود را به فیلمسازان ارائه 
می‌کنند. در ساختارهای تولید چرخه‌ای 
مانند ســینمای ایران که تولید محدود 
اســت و تولید‌کنندگان فضای نمایش 
فیلم‌ها را از صاحبان سینماها برای اکران 
در مدت محــدودی در اختیــار دارند، 
توجه به ســفارش مصرف‌کنندگان به 
یک ویژگــی اصلی تولیــد فیلم تبدیل 

شده است.
در ۵۰ سال گذشته سالن‌های سینماهای 
ایران از تنوع جغرافیایــی در محله‌ها و 
مراکز شهر، به ســمت تمرکز در مراکز 
خرید و بازارهای مــدرن تغییر ماهیت 

شهری داده‌اند.
 در این مدت مصرف فیلم از یک سرگرمی 
مناسب مردان مجرد به سرگرمی مناسب 
خانواده‌هــا تا یــک وقت‌پرکنــی برای 
جمع‌های دوســتانه تغییر شــکل داده 
است. تغییر جغرافیایی شهری و جمعیتی 
مصرف‌کنندگان فیلم در بزرگ‌ترین شهر 
مصرف‌کننده فیلم نشان تغییر ماهیت 
سفارش‌هایی است که مصرف‌کنندگان 
 بــه ســازندگان فیلم‌هــای ایرانــی

انتقال داده‌اند.
براساس همین تغییر ماهیت‌ها می‌توان 
فهمید که گروه دوســتانه متشــکل از 
جوانان و میانسالان زن و مرد که براساس 
قرارهای دوستانه به ســینما می‌روند تا 
چه حــد ســلیقه متفاوتــی از مصرف 
 فیلم با خانواده ایرانــی در 4 الی 3 دهه

قبل دارند؛گروه‌های دوســتانه امروزی 
کــه شــکل زندگــی فرهنگی‌شــان 
متاثــر از شــبکه‌های اجتماعی اســت 
و اقبــال از فیلم‌هــا را بــه روش‌هــای 
 مختلــف در صفحــات شــخصی خود

بازتاب می‌دهند.
این نمایندگان خرده‌فرهنگ‌های شهری 
در مجتمع‌های تجــاری هویت خود را 
بازتعریــف می‌کنند‌ که بخشــی از آنها 
سالن‌های متنوع سینماست. مصرف فیلم 
در جامعه امروز ایران که به شکل اقبال 
از کمدی‌ها اوج گرفتــه محصول وقت 
بیشتری است که زندگی سلولی و مشاغل 
دورکاری برای طبقات نیمه‌مرفه فراهم 
می‌کند. برای شناخت ســینمای امروز 
ایران، شــناخت این طبقه و ویژگی‌های 
خرده فرهنگ‌های تشــکیل‌دهنده آن 

ضروری است.‌

فیلم دیدن روی سقف 
مجتمع‌های تجاری 

علیرضا محمودی 

یادداشت اول

روز چهارم فجر چهل و سوم از چشم دوربین 

ی   جنجال در  نشست خبر
شمال از جنوب‌غربی

نشست خبری فیلم ژولیت و شاه

درگیری لفظی حمید زرگر نژاد و امیررضا دلاوری از حاشیه های روز چهارم بود

حامد بهداد در فتوکال انیمیشن ژولیت و شاه حاضر شد


