
عکس:  همشهري/ عطا الله طاهرکناره

 

 دیدار 
در اختتامیه جشنواره نوزدهم 

22 بهمن 1379.
اختتامیه نوزدهمین جشــنواره فیلم فجــر. تالار وحدت. 
 دیدار عباس کیارستمي و عزت الله انتظامي در سالن انتظار

تالار وحدت  
عکس: همشهری / مجتبی جهانبخش

عکس نوشت

گروه ضمائم همشهري ناشر نشريات: 
دوچرخه، بچه ها، خانواده، پايداری، اقتصاد، تندرستی، 

خردنامه،  داستان، دانستنیها، ماه، سرزمین من،  معماری، 
24، شهرنگار،  سرنخ و محله 

 نشاني: تهران، خیابان ولي عصرعج،  نرسیده به پارك وي، 
كوچه  شهید قريشی،  شماره14، روزنامه   همشهري

صندوق پستي: 193955446
 تلفن: 23023617    

نمابر: 22046067
پذیرش آگهي : 84321000

چاپ:  همشهری
 توزیع و اشتراک:  

موسسه نشرگستر امروز نوین

صاحب امتياز: مؤسسه   همشهري
مدیرمسئول: محسن مهدیان

سردبير: دانیال معمار
دبيران  ویژه نامه: 

علیرضا محمودی و سعید مروتی
تحریریه: ناصر احدی، فهیمه پناه آذر و 

شقایق عرفی نژاد

و احد فنی: 
مدیر فنی : حامد یزدانی 

مدیر هنري: مهدی سلامی       گرافیک: حميد یزدانی
  صفحه آرایی: امید روشنگر، بهروز قلی پور

 ویرایش عکس:علی اذکاری      عکس : حامد خورشيدی
صفحه خوانی و حروفچینی: همکاران واحد فنی تحریریه

8

فرآیند فیلم دیدن در هــر جامعه ای به 
شکل غیرمســتقیم بر محتوا، روایت و 
شــکل تولید فیلــم تأثیر می گــذارد. 
مصرف کننــدگان با اســتقبال و نحوه 
اقبال از برخی فیلم ها به شــکل روشنی 
سلیقه خود را توضیح می دهند و سفارش 
فیلم مطلوب خود را به فیلمسازان ارائه 
می کنند. در ساختارهای تولید چرخه ای 
مانند ســینمای ایران که تولید محدود 
اســت و تولید کنندگان فضای نمایش 
فیلم ها را از صاحبان سینماها برای اکران 
در مدت محــدودی در اختیــار دارند، 
توجه به ســفارش مصرف کنندگان به 
یک ویژگــی اصلی تولیــد فیلم تبدیل 

شده است.
در ۵۰ سال گذشته سالن های سینماهای 
ایران از تنوع جغرافیایــی در محله ها و 
مراکز شهر، به ســمت تمرکز در مراکز 
خرید و بازارهای مــدرن تغییر ماهیت 

شهری داده اند.
 در این مدت مصرف فیلم از یک سرگرمی 
مناسب مردان مجرد به سرگرمی مناسب 
خانواده هــا تا یــک وقت پرکنــی برای 
جمع های دوســتانه تغییر شــکل داده 
است. تغییر جغرافیایی شهری و جمعیتی 
مصرف کنندگان فیلم در بزرگ ترین شهر 
مصرف کننده فیلم نشان تغییر ماهیت 
سفارش هایی است که مصرف کنندگان 
 بــه ســازندگان فیلم هــای ایرانــی

انتقال داده اند.
براساس همین تغییر ماهیت ها می توان 
فهمید که گروه دوســتانه متشــکل از 
جوانان و میانسالان زن و مرد که براساس 
قرارهای دوستانه به ســینما می روند تا 
چه حــد ســلیقه متفاوتــی از مصرف 
 فیلم با خانواده ایرانــی در 4 الی 3 دهه

قبل دارند؛گروه های دوســتانه امروزی 
کــه شــکل زندگــی فرهنگی شــان 
متاثــر از شــبکه های اجتماعی اســت 
و اقبــال از فیلم هــا را بــه روش هــای 
 مختلــف در صفحــات شــخصی خود

بازتاب می دهند.
این نمایندگان خرده فرهنگ های شهری 
در مجتمع های تجــاری هویت خود را 
بازتعریــف می کنند  که بخشــی از آنها 
سالن های متنوع سینماست. مصرف فیلم 
در جامعه امروز ایران که به شکل اقبال 
از کمدی ها اوج گرفتــه محصول وقت 
بیشتری است که زندگی سلولی و مشاغل 
دورکاری برای طبقات نیمه مرفه فراهم 
می کند. برای شناخت ســینمای امروز 
ایران، شــناخت این طبقه و ویژگی های 
خرده فرهنگ های تشــکیل دهنده آن 

ضروری است. 

فیلم دیدن روی سقف 
مجتمع های تجاری 

علیرضا محمودی 

یادداشت اول

روز چهارم فجر چهل و سوم از چشم دوربین 

ی   جنجال در  نشست خبر
شمال از جنوب غربی

نشست خبری فیلم ژولیت و شاه

درگیری لفظی حمید زرگر نژاد و امیررضا دلاوری از حاشیه های روز چهارم بود

حامد بهداد در فتوکال انیمیشن ژولیت و شاه حاضر شد


