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نگاه

 ۸۲/۵۸ درصد سهم منابع متحرک  
در آلایندگی هواست

جای مادران در زندان نیست

ورود دستگاه قضا به موضوع 
آلودگی هوا

تلاش برای بازگشت  200 بانو 
به کانون خانواده 

چند روایت از نحوه عملکرد شهرداری برای رفع مشکل 
دیرینه پایتخت و آسمان خاکستری‌اش

 چراغ اول ‌ پویش» آزادسازی زنان زندانی جرائم غیرعمد«
  را شهردار و اعضای شورای شهر  تهران با مشارکت

 22 میلیارد تومانی روشن کردند

صفحه‌15

صفحه‌16

صفحه‌14

 ساماندهی میدان دربند 
محدودیتی ‌برای شهروندان ایجاد نمی‌کند

 سیداحمد علوی، رئیس کمیته گردشگری شورای اسلامی شهر تهران : هیچ 
محدودیتی در میدان دربند پس از اجرای طرح ساماندهی ایجاد نمی‌شود و هزینه‌ای 
از شهروندان اخذ نخواهد شد. برای ساماندهی مجموعه تفریحی شمال تهران و میدان 
دربند هم مطالعه انجام شده و هم اعتبارات لازم پیش‌بینی شده است. میدان دربند 
یکی از اماکن اصلی این مجموعه تفریحی اســت که آشــفتگی‌های آن باید برطرف 
می‌شد. یکی از مشکلات برای رسیدن به این محدوده معضل کمبود پارکینگ است. 
اتوبوس‌های گردشگران باید در قسمت پایینی محوطه متوقف می‌شدند و مسیر آن 
برای پیاده‌روی گردشگران طولانی و فضا را هم محدود کرده بود. با توجه به اینکه در 
این محدوده امکان ساخت‌وساز نیست و تنها نقطه همان فضایی است که طرح در آن 
اجرا می‌شود تا هم فضای مسکونی آن محدوده و هم نمای کوهستان از بین نرود، نوع 
ساماندهی این محدوده باید به‌نحوی باشد که مشکلاتی از منظر فضای شهری و از بین 

بردن دید کوهستان را به‌دنبال نداشته باشد.

کمبود سرویس بهداشتی
سرویس بهداشتی موجود در میدان دربند نیز تناسبی با تعداد بازدید‌کنندگان نداشت 
و باید تعداد آن افزایش پیدا می‌کرد که قرار شده در تامین پارکینگ هم بخشی از فضا 
در اختیار شهرداری قرار بگیرد. یکی از اشکالات اجرای طرح، اطلاع‌رسانی نامناسب 
در این خصوص است. طرح ساماندهی به‌گونه‌ای است که هم رفاه گردشگران فراهم 
شود و هم هیچ محدودیتی برای ورود گردشگران ایجاد نشود؛ با این حال اگر شهروندان 
با مشکلی در این منطقه مواجه شوند می‌توانند این مشکل را با اعضای شورای شهر 

تهران در میان بگذارند.

 تسهیل دسترسی مردم
هدف از طرح ساماندهی در میدان دربند این اســت که دسترسی شهروندان به این 
منطقه تسهیل شود و گردشگران ساعت‌ها به‌دنبال جای پارک نباشند و امکان استفاده 
از سرویس بهداشتی عمومی را هم داشته باشند، اما چون درست اطلاع‌رسانی نشده 
این تصور ایجاد شده که با ســاماندهی این میدان برای شهروندان محدودیت ایجاد 
می‌شود، اما تأکید می‌کنیم که هیچ هزینه‌ای از شهروندان پس از ساماندهی‌ محدوده، 

گرفته نخواهد شد.

 بازار میوه و تره‌بار در حال ساخت بزرگراه شهیدچراغی 
نخستین مرکز پایتخت با طراحی نما و شکل و شمایل جدید است

13
هکتار مساحت 
مجموعه‌های 

خدماتی، فرهنگی، 
تجاری و... جدید 

خواهد بود

2
میلیون ظرفیت 

پیش‌بینی 
جابه‌جایی سالانه 

مسافر در این 
ترمینال است

1
 سال دیگر 

توسعه شرقی 
خط 2مترو 

تکمیل خواهد 
شد

 ایجاد فضای استراحت برای شهروندان
بازار میوه‌وتره‌بار شهیدچراغی که به برکت نام حضرت فاطمه زهرا)س( 
قرار است با نام بازار »ریحانه« به بهره‌برداری برسد، در زمینی به مساحت 
4هزار مترمربع، نبش خیابان سیزدهم بزرگراه شهیدچراغی قرار دارد. 
بنا، غرفه‌ها و نمای ســازه تکمیل شــده و کارگران مشغول آماده‌سازی 
محوطه بیرونی بازار هستند. در ورودی بازار آبنما، چندین فلاورباکس 
و نیمکت طراحی شده که  جذب شــهروندان  را به بازار قوت می‌بخشد. 
محمدرضا اسماعیلی‌پور، معاون طرح، توسعه و امور فنی سازمان مدیریت 
میادین میوه‌وتره‌بار شهرداری تهران با تأکید بر این موضوع می‌گوید: »در 
گذشــته مردم صرفا برای خرید به بازارهای میوه‌وتره‌بار می‌آمدند، اما با 
طراحی زیبای نما، ایجاد فضای ســبز، آبنما و جانمایی فضاهای مکث 
مردم می‌توانند بعد از خرید در این فضاها بنشــینند، خستگی در کرده 
و نفسی تازه کنند. طراحی غرفه‌ها به ســبک بازارهای سنتی قدیمی و 
استفاده از طاق و قوس ایرانی و تناسبات همگون در شکل و فرم معماری 

آرامش‌بخش و چشم‌نواز است.« 

 بازار چندمنظوره 
بازار از 2ساختمان اداری و فروشگاه که به فاصله چند قدمی یکدیگر قرار دارند، 
تشکیل شده است که در بخش فروشگاه 12غرفه با سردر قوسی و سقف اسلیمی 
تعبیه شده و در غرفه‌ها قرار است انواع میوه، تره‌بار، اقلام بازرگانی و محصولات 
پروتئینی عرضه شود. در محوطه پشت بازار پارکینگ بزرگی با ظرفیت 80خودرو 
تعبیه شــده تا مراجعان نگران جای پارک خودرو نباشند. همچنین در طراحی 
فضای باز پشت بازار چند اصله درخت قدیمی حفظ شده که با بازپیرایی و بهسازی 
فضای سبز، چشم‌انداز زیبایی برای مراجعان فراهم می‌شود. علاوه بر اینها برای 
رفاه حال مشتریانی که با فرزندان خردســال به این بازار سر می‌زنند قرار است 
وسایل بازی در این محوطه جانمایی ‌شود. به‌گفته اسماعیلی‌پور فضا و طراحی 
این بازار به‌گونه‌ای اســت که ظرفیت برگزاری برنامه‌های جشن و عزاداری‌ در 

مناسبت‌های آیینی را دارد و به نوعی یک بازار چندمنظوره است.

 اگر این روزها از بزرگراه شهیدچراغی در 
منطقه 17عبور کنید ، لابه‌لای ساختمان‌های 
نازیبا که در پس هوای آلوده شهر خاکستری 
و رنگ‌پریده به‌نظر می‌رسند، با سازه‌ای با 
معماری متفاوت و رنگ و لعابی چشــم‌نواز 
مواجه می‌شــوید. این بنا که با طاق و قوس 
و نمای آجــر قزاقی و کاشــی فیروزه‌ای 
معماری اصیل و سنتی ایرانی- اسلامی را 
تداعی می‌کند، یکی از میادین و بازارهای 
میوه‌و‌تره‌بار اســت که به همــت معاونت 
فنی و عمرانی ســازمان مدیریت میادین 
میوه‌و‌تره‌بار براساس الگوی بازارهای سنتی 
طراحی شده و قرار اســت در دهه فجر به 
بهره‌برداری برســد. به این بــازار در حال 
ساخت ســر زدیم و جزئیات اجرایش را از 

نزدیک بررسی کردیم.

پریسا نوریگزارش
روزنامه‌نگار

معماری و 
طراحی بازارهای 
تره‌بار یکدست 

می‌شود
بختیــاری‌زاده،  مهــدی 
مدیرعامل سازمان مدیریت 
میوه‌و‌تره‌بــار  میادیــن 
شــهرداری تهران: براساس 
برنامه‌ریزی که از 2سال پیش 
در معاونت فنــی و عمرانی 
سازمان انجام شده، قرار است 
طراحی بنا و نمای بازارهای 
میوه و تره‌بار پایتخت یکدست 
و براســاس معماری ایرانی- 
اسلامی باشد. رویکردمان این 
است که طرح یکدست شدن 
طراحی بازارهای میوه و تره‌بار 
در همه بازارها انجام شود و 
کم‌کم به سمت جایگزینی این 
بناها با بازارهای کانکسی و 
ســازه ای ‌ برویم. البته لازمه 
این موضوع وجــود زمین با 
وسعت متناســب است. این 
طرح در برخی فضاها مانند 
بازار بزرگراه شــهیدچراغی 
که زمین وســیعی توســط 
منطقــه‌17در اختیــار این 
سازمان قرار گرفته قابلیت 
اجرا داشته، اما در نقاطی که به 
هر دلیلی قابلیت اجرای کامل 
این طرح نیست سعی‌مان این 
اســت که حداقل در طراحی 
نما و پوسته آن را اجرا کنیم؛ 
درست مثل بازار شقایق که 
سال گذشته بازسازی شد و به 

بهره‌برداری رسید.

 مشخصات بازار ریحانه 
وسعت: 4هزار مترمربع 

کاربری: عرضه میوه، تره‌بار، اقلام 
پروتئینی و محصولات بازرگانی

تعداد غرفه: 12
ظرفیت پارکینگ: ‌80خودرو

ویژگی: طراحی نمای بنا براساس 
معماری ایرانی- اسلامی، آبنما، 
فضای سبز، زمین بازی کودکان 
زمان بهره‌برداری: 22بهمن 1403

22
 میدان میوه

 و تره بار در شهر 
تهران به شهروندان 

 خدمات‌رسانی 
می‌کنند.

300
بازار میوه‌و‌تره‌بار 
در پایتخت علاوه 
بر میدان‌ها فعال 

هستند.

بازارها در محدوده 
پایین‌تر از خیابان 
انقلاب ساخته 

شده‌اند.

53
درصد

 بازارها در محدوده 
بالاتر از خیابان انقلاب 

راه‌اندازی شده‌اند.
47
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هتل‌های کپسولی 
در پایانه  جدید

 شمارش‌معکوس برای تکمیل فاز دوم پروژه شروع شده
 که  شامل پل‌طبیعت، هتل‌های کپسولی و... است


