
پایان اعتماد به سلبریتی‌ها
گزارشي آماري از وضعيت اعتماد اجتماعي به سلبریتی‌ها كه از سوی مركز پژوهش‌هاي مجلس منتشر شده است

سلبریتی‌ها چه می‌پوشند؟ چه می‌گویند؟ 
و چطور فکر می‌کنند؟ این سؤال‌ها تا همین 
چند سال پیش برای بسیاری از مردم مهم و 
هواداری از این چهره‌ها به زندگی مردم منگنه 
شده بود؛ اما کم کم با حضور اینفلوئنسرها 
)افراد معروف شــده به وسیله شبکه‌های 
اجتماعی( این سلبریتی‌ها بودند که از خاطره 
افراد کم‌رنگ شــدند؛ موضوعی که پایش 
به پژوهش‌های رســمی هم باز شده است 
و برخلاف تصور عمومــی باید قبول کنیم 
که دیگر سلبریتی‌ها مانند گذشته نقشی 
در تصمیم‌گیری مــردم ندارند و حتی در 
یک‌سری موضوعات مانند تبلیغ کالا، اخبار 

و بحران مورد اعتماد نیستند. 

لیلا شریفگزارش
روزنامه‌نگار

دریچه

 2نقره جهانی ریاضی 
برای دختران ایران

سرپرست تیم اعزامی مسابقات جهانی ریاضی 
در قطر گفت: دختران دانش‌آموز مقطع متوسطه 
اول که برای شرکت در پانزدهمین دوره مسابقات 
جهانی ریاضی عازم قطر شده بودند، ۲ مدال نقره 

برای کشورمان به ارمغان آوردند.
محمدرضا خسروی در رابطه با مسابقه جهانی 
ریاضی و کسب مدال نقره از سوی ۲ دانش‌آموز 
ایرانی گفت: مسابقات جهانی ریاضی هر ساله در 
3 رده سنی برگزار می‌شود و امسال کشور قطر 

میزبان ریاضیدانانی از ۶۰ کشور دنیا بود.
او با اشاره به اینکه برای شرکت در این مسابقات، 
شرکتک‌نندگان باید ابتدا در مسابقات مقدماتی 
پذیرفته شــده باشــند، اضافه کرد: امسال از 
کشــورمان ۲ نفر به مســابقات جهانی ریاضی 
دعوت شدند که هر ۲ نفر در انفرادی نقره گرفتند 
و جام تیمی را هم به‌دست آوردند. سرپرست تیم 
اعزامی مسابقات جهانی ریاضی به قطر ادامه داد: 
پرنیان حیدریان و هلنا آقایی شرکتک‌نندگان 
مدال‌آور کشــورمان، در حالی ۲ مــدال نقره 
کسب کردند که قطری‌ها با ۹ تیم هیچ مدالی 
کسب نکردند. خسروی با اشاره به اینکه پرنیان 
حیدریان تاکنون ۷ مدال طلا از کشورهایی چون 
فیلیپین، تایلند و کره‌جنوبی در ســابقه علمی 
خود دارد، یادآور شــد: هلنا آقایی نیز تا پیش 
از این 4 طــا، ۲ نقره و یک برنز در مســابقات 
بین‌المللی به‌دست آورده است. او همچنین در 
رشته کونگ‌فو ۱۰ مدال کشوری طلا و 4 نقره در 

کارنامه ورزشی خود دارد.

استاد ایرانی، عضو آکادمی 
علوم جهان شد

وحید کریمی‌پور، اســتاد دانشــکده فیزیک 
دانشــگاه شــریف و پیشــگام در معرفی علم 
اطلاعــات کوانتومی در ایــران، به‌عنوان عضو 
آکادمی علوم جهان )TWAS( انتخاب شــد. 
وحید کریمی‌پــور در معرفی علــم اطلاعات 
کوانتومی در ایران پیشــگام بوده و نسل‌های 
جوانی از محققان را در این حوزه آموزش داده 
است. به‌طور اخص در حوزه پژوهش، کریمی‌پور 
مدل‌های بدیع یک‌بعدی حل‌پذیر را در مکانیک 
آماری معرفی کرده اســت. این استاد دانشگاه 
شــریف به پژوهش در جنبه‌های متعددی از 
علم اطلاعات کوانتومی ازجملــه پژوهش در 
حیطه حالت‌های ضربی ماتریسی، حالت‌های 
انتقال کوانتومی و مدل یکتایف پرداخته است. 
پژوهش‌هــای وی کاربردهایی در فیزیک ماده 
چگال و نظریه درهــم تنیدگی دارد. همچنین 
می‌توان به پژوهش‌های کریمی‌پور در ساختار 
کانال‌های کوانتومی، توزیع کلیدهای کوانتومی، 
رمزنگاری کوانتومی در حــوزه علم اطلاعات و 

رایانش که برجسته و اثرگذارند اشاره کرد.

بزرگداشت فتح‌الله 
مجتبایی، اندیشمند ایرانی 

آیین رونمایی از کتاب‌های »صحبت آن مونس 
جان« و »النحو الهندی و النحو العربی« همراه 
با نکوداشت نودوهفتمین زادروز استاد فتح‌الله 
مجتبایی، عضو پیوسته فرهنگستان زبان و ادب 
فارسی روز دوشنبه ۱۹ آذر از ساعت ۱۱:۳۰ در 
تالار دکتر شهیدی فرهنگســتان زبان و ادب 

فارسی برگزار می‌شود.
فتح‌الله مجتبایی، ۱۸ آذر سال ۱۳۰۶ در تهران به 
دنیا آمد.در دوران تحصیل خود از محضر استادان 
بزرگی در داخل و خارج از کشور استفاده کرد 
و برای آشــنایی با عرفان هندی مسافرت‌های 
متعددی به هند و پاکســتان داشــت. درجه 
دکتری تاریخ ادیان و فلسفه شرق را از دانشگاه 
هاروارد آمریکا در سال ۱۳۵۰ اخذ کرد و در مرکز 
مطالعات ادیان جهــان آمریکا، تاریخ تطبیقی 
ادیان را تحصیل کرد. مجتبایی هم‌اکنون عضو 
هیأت علمی بنیاد دایره‌المعارف بزرگ اسلامی 
و همچنین عضو پیوســته فرهنگستان زبان و 
ادب فارسی است. از فتح‌الله مجتبایی تاکنون 
بیش از ۲۰۰ عنوان کتاب، مقاله و شــعر و نقد 
کتاب به‌صورت تألیــف و ترجمه و تصحیح به 
زبان‌های فارسی و انگلیسی در ایران و خارج از 

ایران منتشر شده‌ است.

اخبار خوب

تصور عموم مــردم این 
است که ســلبریتی‌ها به 
نقشه راهنمای جامعه در 
موقعیت‌های مختلف تبدیل 
شده‌اند و هر آنچه این افراد 
مشهور بگویند، بی‌چون و 
چرا از سوی افراد مختلف 
جامعه مورد پذیرش قرار 
می‌گیرد و در همان مسیر 
قدم برمی‌دارنــد؛ اما در 
پژوهشی که از سوی مرکز 
پژوهش‌های مجلس منتشر 
شده اســت، این نگاه به 

چالش کشیده می‌شود.

در واقع مردم هر چه منبعی 
را بیشــتر می‌شناسند و 
برایشان معتبر است، بیشتر 
به توصیه‌های آن اعتماد 
و عمل می‌کنند. این مرکز 
با چنیــن نگاهی در رابطه 
با چند موضوع دســت به 
بررسی زد تا تصویری واقعی 
از میزان اعتماد جامعه به 

سلبریتی‌ها نمایان شود.

مرکــز  گــزارش  در 
پژوهش‌های مجلس، میزان 
اعتماد به سلبریتی‌ها در 
چند بخش مورد بررســی 
قرار گرفته، در قســمتی 
از گــزارش آمده اســت: 
ســلبریتی‌ها به‌عنــوان 
افرادی کــه در حوزه‌های 
مختلف همچون سینما و 
تلویزیون، موسیقی، ورزش 
و حتی کسب‌وکار شناخته 
می‌شود، اغلب نقش‌های 
مهمی‌ در شــکل‌دهی به 
دیدگاه‌هــا و رفتارهای 

عمومی ایفا می‌کنند. 
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بی‌اعتمادی 24درصد مردم به سلبریتی‌ها
افکارسنجی ملت که یکی از زیرمجموعه‌های 
مرکــز پژوهش‌هــای مجلــس اســت، در 
مردادماه ســال 1403این موضــوع را مورد 
بررســی قرار داد و مشخص شد که 24درصد 
مــردم بــه ســلبریتی‌ها)در ایــن پژوهش 
منظــور شــخصیت‌های مشــهوری مانند 
برخی از ورزشــکاران، ‌بازیگران، ‌خواننده‌ها، 

سیاستمداران و...( اصلا اعتماد ندارند.
جامعه آماری پیمایش، افراد 15سال و بیشتر 
در کل کشــور بوده‌اند. در این پیمایش تعداد 
1200پرسشنامه به روش تلفنی از این جامعه 
آماری گردآوری شده اســت. هدف از اجرای 
این پیمایش، ســنجش دیدگاه مردم درباره 
فرهنگ سلبریتی و هواداری در جامعه ایران 

است.

 جامعه آمار
افراد 15سال و بیشتر در سراسر کشور

زمان گردآوری
10تا 20مرداد 1403

شیوه گردآوری
مصاحبه تلفنی

جنسیت پاسخ‌دهندگان

50.5
درصد49.5درصد

زنمرد

مدرک تحصیلی

36.3
درصد

58.8
درصد

4.3
درصد

تحصیلات 
دانشگاهی 

بی‌سواددیپلم

بازه سنی

درصد9.8

بیش از 
60سال

درصد51.9

36 تا 60 
سال

درصد37.6

15 تا 35 
سال

62درصد »نه« به تبلیغ سلبریتی‌ها
این تحقیق در کمال تعجب بر تصور عمومی در مورد 
تأثیر سلبریتی‌ها در انتخاب یک کالا خط قرمز کشید 
و نشان داد که مردم آنچنان که در فضای مجازی تصور 
می‌شود به »یکفیت کالای تبلیغ شده« افراد مشهور و 

سلبریتی اعتماد بالایی ندارند.
در این بخش از پژوهش از مصاحبه‌شوندگان پرسیده 
شد که »اگر یک سلبریتی کالایی را تبلیغ کند، در چه 
صورت به یکفیت آن کالا اعتماد میک‌نید؟« پاسخ به 
این ســؤال نگاه واقع بینانه‌ای از انتخاب‌های جامعه 

ترسیم کرده است:
%62

تبلیغ آن سلبریتی برای من مهم نیست
%20.5

درصورتی که آن سلبریتی در جامعه مشهور باشد
%15.3

درصورتی که آن سلبریتی برای من محبوب باشد
%2.1

نمی‌دانم

آمارهای کلی چه می‌گویند؟
نگاهــی بــه کل آمــار به‌دســت آمــده از پاســخ 
مصاحبه‌شوندگان نشــان می‌دهد که در موضوعات 
مربوط بــه تبلیغــات، بحــران و اخبــار، اعتماد به 

سلبریتی‌ها جایگاه مثبتی ندارد.

بی‌اعتماد به سلبریتی‌ها در مواقع بحرانی
سیل، زلزله و آتش‌سوزی مواردی هستند که می‌توانند 
کشــور را در موقعیت بحرانی قرار دهند؛ در این مواقع 
برخی از سلبریتی‌ها وارد میدان شدند تا مسیر بازگشت 
به شرایط عادی را برای مردم آسیب‌دیده فراهم کنند. در 
این میان معدود سلبریتی‌های مشهوری وجود دارند که 
در گذر زمان به نقطه اطمینان مردم تبدیل شده‌اند، نکته 

این پژوهش هم آن را تأیید میک‌ند.
مصاحبه‌شــوندگان این پژوهش در پاسخ به سؤال»در 
مواقعی که در کشور بحرانی مثل ســیل یا زلزله اتفاق 
می‌افتد، برخی از ســلبریتی‌ها اقدام به جمع‌آوری پول 
از مردم میک‌نند، در چه صورتی به اقدام آن ســلبریتی 

اعتماد میک‌نید؟« 
هر چند فاصله میان افرادی که »کلا به اقدام سلبریتی 
اعتماد نمیک‌نند«، با افرادی که »درصورت مشهور بودن 
ســلبریتی در جامعه« اعتماد میک‌نند، اندک است اما 
گزینه اول با فاصله 6درصد در رتبه اول ایســتاده و باید 
گفت که میزان اعتماد به ســلبریتی‌ها در مواقع بحران 

کم است:
شرط اعتماد پاسخگویان به اقدامات یک سلبریتی 

در شرایط بحران در کشور

%40.5

%34.8

%22.8

%1.9

کلا بــه اقــدام آن ســلبریتی 
اعتماد نمی‌کنم

درصورتی که آن سلبریتی در 
جامعه مشهور باشد

درصورتــی کــه آن ســلبریتی 
برای من محبوب باشد

نمی‌دانم

واکنش جامعه به سلبریتی‌های اخبارگو
افراد مشــهور در موضوعات مختلف خود را صاحب‌نظر 
می‌داننــد و گاهی هم افراد بــه جای آنکه اخبــار را از 
کانال‌ها و رسانه‌های رسمی دنبال کنند، منتظر تحلیل 

سلبریتی‌ها می‌مانند.
مرکز پژوهش‌های مجلس در این گزارش موضوع اعتماد 
به اخبار منتشر شده از سوی سلبریتی‌ها را مورد بررسی 
قرار داد و در کمال تعجب مشخص شد که 89/7درصد 
از پاســخ‌دهندگان اعلام کرده‌اند به اخباری که از سوی 

سلبریتی‌ها منتشر می‌شود، اعتماد نمیک‌نند.

شرط اعتماد پاسخگویان به اخبار منتشر شده از 
سوی یک سلبریتی

کلا به آن خبر اعتماد نمی‌کنم

درصورتی که آن سلبریتی در 
جامعه مشهور باشد

درصورتــی کــه آن ســلبریتی 
برای من محبوب باشد

نمی‌دانم

%59.7

%14.1

%24

%2.3

سلبریتی‌های داخل یا خارج از کشور؟
در میان ســلبریتی‌های ایرانی که ساکن کشور و خارج 
از کشور هستند، مردم بیشتر به سمت داخلی‌ها تمایل 
دارند و این علاقه در آمار به‌دســت آمده از سوی مرکز 

پژوهش‌ها نیز عیان است:

دنبال‌کننده سلبریتی ساکن 
ایران %46.6

دنبال‌کننده ســلبریتی ایرانی 
ساکن در خارج از کشور %4.3

دنبال‌کننــده هر دو دســته از 
سلبریتی‌ها %20.1

اصــا ســلبریتی‌ها را دنبــال 
نمی‌کنند %26.4

سلبریتی‌ها باید مالیات بدهند
دریافت مالیات از افراد مشــهور شبکه‌های اجتماعی 
موضوعی اســت که در ســال‌های اخیــر بارها مورد 
پیگیری قرار گرفته است؛ هر چند سازمان امور مالیاتی 
سازوکاری برای دریافت مالیات از این افراد مشخص 

کرده اما هنوز هم راه‌های گریز باز هستند.
در این پژوهش نیز مصاحبه‌شــوندگان در پاســخ به 
سؤال»نظر شما درباره مالیات گرفتن از قراردادهای 
کاری سلبریتی‌ها چیست؟« با ثبت 83/7درصد، اعلام 
کردند که سلبریتی‌ها حتما باید مالیات پرداخت کنند 
و تنها 11/6درصد به این باور داشتند که سلبریتی‌ها 

باید از پرداخت مالیات معاف شوند.

دیدگاه پاسخگویان درباره دریافت مالیات از 
قراردادهای کاری سلبریتی‌ها

%83.7
حتما باید مالیات بدهند

%11.6
باید از پرداخت مالیات معاف شوند

%4.8
نمی‌دانم

نگاهی کلی نشان می‌دهد که حدود یک چهارم 
از مردم)24/3درصد( اصلا به سلبریتی‌ها اعتماد 
ندارنــد و همچنیــن در موضوعات ذکر شــده 
3/6درصد به ســلبریتی‌های مشهور و 2درصد 

فقط به سلبریتی محبوب خود اعتماد دارند.

متوســط شــاخص اعتماد زنان به سلبریتی‌ها 
بیشتر از مردان است.

با افزایش سن، اعتماد به ســلبریتی‌ها کاهش 
پیدا میک‌ند؛ متوســط شــاخص اعتماد برای 
جوانان، میانســالان و سالمندان به‌ترتیب 4/7، 

4/1و 3/6 است.

با افزایش سطح تحصیلات، اعتماد به سلبریتی‌ها 
کاهش پیدا میک‌ند. متوسط شــاخص اعتماد 
برای افراد با ســطح تحصیلی زیردیپلم، دیپلم، 

دانشگاهی به‌ترتیب 5، 4/25و 3/7است.

روســتاییان اعتماد بیشتری به ســلبریتی‌ها 
دارند. متوسط شاخص اعتماد برای روستاییان، 
ساکنان شهرهای تابعه و ساکنان مراکز استان‌ها 

به‌ترتیب 4/9، 4/4و 3/75  است.
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