
پایاناعتمادبهسلبریتیها
گزارشي آماري از وضعيت اعتماد اجتماعي به سلبریتی ها كه از سوی مركز پژوهش هاي مجلس منتشر شده است

سلبریتی ها چه می پوشند؟ چه می گویند؟ 
و چطور فکر می کنند؟ این سؤال ها تا همین 
چند سال پیش برای بسیاری از مردم مهم و 
هواداری از این چهره ها به زندگی مردم منگنه 
شده بود؛ اما کم کم با حضور اینفلوئنسرها 
)افراد معروف شــده به وسیله شبکه های 
اجتماعی( این سلبریتی ها بودند که از خاطره 
افراد کم رنگ شــدند؛ موضوعی که پایش 
به پژوهش های رســمی هم باز شده است 
و برخلاف تصور عمومــی باید قبول کنیم 
که دیگر سلبریتی ها مانند گذشته نقشی 
در تصمیم گیری مــردم ندارند و حتی در 
یک سری موضوعات مانند تبلیغ کالا، اخبار 

و بحران مورد اعتماد نیستند. 

لیلا شریفگزارش
روزنامه نگار

دریچه

 2نقره جهانی ریاضی 
برای دختران ایران

سرپرست تيم اعزامی مسابقات جهانی ریاضی 
در قطر گفت: دختران دانش آموز مقطع متوسطه 
اول كه برای شركت در پانزدهمين دوره مسابقات 
جهانی ریاضی عازم قطر شده بودند، ۲ مدال نقره 

برای كشورمان به ارمغان آوردند.
محمدرضا خسروی در رابطه با مسابقه جهانی 
ریاضی و كسب مدال نقره از سوی ۲ دانش آموز 
ایرانی گفت: مسابقات جهانی ریاضی هر ساله در 
3 رده سنی برگزار می شود و امسال كشور قطر 

ميزبان ریاضيدانانی از ۶۰ كشور دنيا بود.
او با اشاره به اینکه برای شركت در این مسابقات، 
شركت كنندگان باید ابتدا در مسابقات مقدماتی 
پذیرفته شــده باشــند، اضافه كرد: امسال از 
كشــورمان ۲ نفر به مســابقات جهانی ریاضی 
دعوت شدند كه هر ۲ نفر در انفرادی نقره گرفتند 
و جام تيمی را هم به دست آوردند. سرپرست تيم 
اعزامی مسابقات جهانی ریاضی به قطر ادامه داد: 
پرنيان حيدریان و هلنا آقایی شركت كنندگان 
مدال آور كشــورمان، در حالی ۲ مــدال نقره 
كسب كردند كه قطری ها با ۹ تيم هيچ مدالی 
كسب نکردند. خسروی با اشاره به اینکه پرنيان 
حيدریان تاكنون ۷ مدال طلا از كشورهایی چون 
فيليپين، تایلند و كره جنوبی در ســابقه علمی 
خود دارد، یادآور شــد: هلنا آقایی نيز تا پيش 
از این 4 طــلا، ۲ نقره و یک برنز در مســابقات 
بين المللی به دست آورده است. او همچنين در 
رشته كونگ فو ۱۰ مدال كشوری طلا و 4 نقره در 

كارنامه ورزشی خود دارد.

استاد ایرانی، عضو آکادمی 
علوم جهان شد

وحيد كریمی پور، اســتاد دانشــکده فيزیک 
دانشــگاه شــریف و پيشــگام در معرفی علم 
اطلاعــات كوانتومی در ایــران، به عنوان عضو 
آكادمی علوم جهان )TWAS( انتخاب شــد. 
وحيد كریمی پــور در معرفی علــم اطلاعات 
كوانتومی در ایران پيشــگام بوده و نسل های 
جوانی از محققان را در این حوزه آموزش داده 
است. به طور اخص در حوزه پژوهش، كریمی پور 
مدل های بدیع یک بعدی حل پذیر را در مکانيک 
آماری معرفی كرده اســت. این استاد دانشگاه 
شــریف به پژوهش در جنبه های متعددی از 
علم اطلاعات كوانتومی ازجملــه پژوهش در 
حيطه حالت های ضربی ماتریسی، حالت های 
انتقال كوانتومی و مدل كيتایف پرداخته است. 
پژوهش هــای وی كاربردهایی در فيزیک ماده 
چگال و نظریه درهــم تنيدگی دارد. همچنين 
می توان به پژوهش های كریمی پور در ساختار  
كانال های كوانتومی، توزیع كليدهای كوانتومی، 
رمزنگاری كوانتومی در حــوزه علم اطلاعات و 

رایانش كه برجسته و اثرگذارند اشاره كرد.

بزرگداشت فتح الله 
مجتبایی، اندیشمند ایرانی 

آیين رونمایی از كتاب های »صحبت آن مونس 
جان« و »النحو الهندی و النحو العربی« همراه 
با نکوداشت نودوهفتمين زادروز استاد فتح الله 
مجتبایی، عضو پيوسته فرهنگستان زبان و ادب 
فارسی روز دوشنبه ۱۹ آذر از ساعت ۱۱:3۰ در 
تالار دكتر شهيدی فرهنگســتان زبان و ادب 

فارسی برگزار می شود.
فتح الله مجتبایی، ۱۸ آذر سال ۱3۰۶ در تهران به 
دنيا آمد.در دوران تحصيل خود از محضر استادان 
بزرگی در داخل و خارج از كشور استفاده كرد 
و برای آشــنایی با عرفان هندی مسافرت های 
متعددی به هند و پاكســتان داشــت. درجه 
دكتری تاریخ ادیان و فلسفه شرق را از دانشگاه 
هاروارد آمریکا در سال ۱3۵۰ اخذ كرد و در مركز 
مطالعات ادیان جهــان آمریکا، تاریخ تطبيقی 
ادیان را تحصيل كرد. مجتبایی هم اكنون عضو 
هيأت علمی بنياد دایره المعارف بزرگ اسلامی 
و همچنين عضو پيوســته فرهنگستان زبان و 
ادب فارسی است. از فتح الله مجتبایی تاكنون 
بيش از ۲۰۰ عنوان كتاب، مقاله و شــعر و نقد 
كتاب به صورت تأليــف و ترجمه و تصحيح به 
زبان های فارسی و انگليسی در ایران و خارج از 

ایران منتشر شده  است.

اخبار خوب

تصور عموم مــردم این 
است که ســلبریتی ها به 
نقشه راهنمای جامعه در 
موقعیت های مختلف تبدیل 
شده اند و هر آنچه این افراد 
مشهور بگویند، بی چون و 
چرا از سوی افراد مختلف 
جامعه مورد پذیرش قرار 
می گیرد و در همان مسیر 
قدم برمی دارنــد؛ اما در 
پژوهشی که از سوی مرکز 
پژوهش های مجلس منتشر 
شده اســت، این نگاه به 

چالش کشیده می شود.

در واقع مردم هر چه منبعی 
را بیشــتر می شناسند و 
برایشان معتبر است، بیشتر 
به توصیه های آن اعتماد 
و عمل می کنند. این مرکز 
با چنیــن نگاهی در رابطه 
با چند موضوع دســت به 
بررسی زد تا تصویری واقعی 
از میزان اعتماد جامعه به 

سلبریتی ها نمایان شود.

مرکــز  گــزارش  در 
پژوهش های مجلس، میزان 
اعتماد به سلبریتی ها در 
چند بخش مورد بررســی 
قرار گرفته، در قســمتی 
از گــزارش آمده اســت: 
ســلبریتی ها به عنــوان 
افرادی کــه در حوزه های 
مختلف همچون سینما و 
تلویزیون، موسیقی، ورزش 
و حتی کسب وکار شناخته 
می شود، اغلب نقش های 
مهمی  در شــکل دهی به 
دیدگاه هــا و رفتارهای 

عمومی ایفا می کنند. 
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بی اعتمادی 24درصد مردم به سلبریتی ها
افکارسنجی ملت كه یکی از زیرمجموعه های 
مركــز پژوهش هــای مجلــس اســت، در 
مردادماه ســال ۱4۰3این موضــوع را مورد 
بررســی قرار داد و مشخص شد كه ۲4درصد 
مــردم بــه ســلبریتی ها)در ایــن پژوهش 
منظــور شــخصيت های مشــهوری مانند 
برخی از ورزشــکاران،  بازیگران،  خواننده ها، 

سياستمداران و...( اصلا اعتماد ندارند.
جامعه آماری پيمایش، افراد ۱۵سال و بيشتر 
در كل كشــور بوده اند. در این پيمایش تعداد 
۱۲۰۰پرسشنامه به روش تلفنی از این جامعه 
آماری گردآوری شده اســت. هدف از اجرای 
این پيمایش، ســنجش دیدگاه مردم درباره 
فرهنگ سلبریتی و هواداری در جامعه ایران 

است.

 جامعه آمار
افراد 15سال و بیشتر در سراسر کشور

زمان گردآوری
10تا 20مرداد 1403

شیوه گردآوری
مصاحبه تلفنی

جنسیت پاسخ دهندگان

50.5
درصد49.5درصد

زنمرد

مدرک تحصیلی

36.3
درصد

58.8
درصد

4.3
درصد

تحصیلات 
دانشگاهی 

بی سواددیپلم

بازه سنی

درصد9.8

بیش از 
60سال

درصد51.9

36 تا 60 
سال

درصد37.6

15 تا 35 
سال

62درصد »نه« به تبلیغ سلبریتی ها
این تحقيق در كمال تعجب بر تصور عمومی در مورد 
تأثير سلبریتی ها در انتخاب یک كالا خط قرمز كشيد 
و نشان داد كه مردم آنچنان كه در فضای مجازی تصور 
می شود به »كيفيت كالای تبليغ شده« افراد مشهور و 

سلبریتی اعتماد بالایی ندارند.
در این بخش از پژوهش از مصاحبه شوندگان پرسيده 
شد كه »اگر یک سلبریتی كالایی را تبليغ كند، در چه 
صورت به كيفيت آن كالا اعتماد می كنيد؟« پاسخ به 
این ســؤال نگاه واقع بينانه ای از انتخاب های جامعه 

ترسيم كرده است:
%62

تبلیغ آن سلبریتی برای من مهم نیست
%20.5

درصورتی که آن سلبریتی در جامعه مشهور باشد
%15.3

درصورتی که آن سلبریتی برای من محبوب باشد
%2.1

نمی دانم

آمارهای کلی چه می گویند؟
نگاهــی بــه كل آمــار به دســت آمــده از پاســخ 
مصاحبه شوندگان نشــان می دهد كه در موضوعات 
مربوط بــه تبليغــات، بحــران و اخبــار، اعتماد به 

سلبریتی ها جایگاه مثبتی ندارد.

بی اعتماد به سلبریتی ها در مواقع بحرانی
سيل، زلزله و آتش سوزی مواردی هستند كه می توانند 
كشــور را در موقعيت بحرانی قرار دهند؛ در این مواقع 
برخی از سلبریتی ها وارد ميدان شدند تا مسير بازگشت 
به شرایط عادی را برای مردم آسيب دیده فراهم كنند. در 
این ميان معدود سلبریتی های مشهوری وجود دارند كه 
در گذر زمان به نقطه اطمينان مردم تبدیل شده اند، نکته 

این پژوهش هم آن را تأیيد می كند.
مصاحبه شــوندگان این پژوهش در پاسخ به سؤال»در 
مواقعی كه در كشور بحرانی مثل ســيل یا زلزله اتفاق 
می افتد، برخی از ســلبریتی ها اقدام به جمع آوری پول 
از مردم می كنند، در چه صورتی به اقدام آن ســلبریتی 

اعتماد می كنيد؟« 
هر چند فاصله ميان افرادی كه »كلا به اقدام سلبریتی 
اعتماد نمی كنند«، با افرادی كه »درصورت مشهور بودن 
ســلبریتی در جامعه« اعتماد می كنند، اندک است اما 
گزینه اول با فاصله ۶درصد در رتبه اول ایســتاده و باید 
گفت كه ميزان اعتماد به ســلبریتی ها در مواقع بحران 

كم است:
شرط اعتماد پاسخگویان به اقدامات یک سلبریتی 

در شرایط بحران در کشور

%40.5

%34.8

%22.8

%1.9

کلا بــه اقــدام آن ســلبریتی 
اعتماد نمی کنم

درصورتی که آن سلبریتی در 
جامعه مشهور باشد

درصورتــی کــه آن ســلبریتی 
برای من محبوب باشد

نمی دانم

واکنش جامعه به سلبریتی های اخبارگو
افراد مشــهور در موضوعات مختلف خود را صاحب نظر 
می داننــد و گاهی هم افراد بــه جای آنکه اخبــار را از 
كانال ها و رسانه های رسمی دنبال كنند، منتظر تحليل 

سلبریتی ها می مانند.
مركز پژوهش های مجلس در این گزارش موضوع اعتماد 
به اخبار منتشر شده از سوی سلبریتی ها را مورد بررسی 
قرار داد و در كمال تعجب مشخص شد كه ۸۹/۷درصد 
از پاســخ دهندگان اعلام كرده اند به اخباری كه از سوی 

سلبریتی ها منتشر می شود، اعتماد نمی كنند.

شرط اعتماد پاسخگویان به اخبار منتشر شده از 
سوی یک سلبریتی

کلا به آن خبر اعتماد نمی کنم

درصورتی که آن سلبریتی در 
جامعه مشهور باشد

درصورتــی کــه آن ســلبریتی 
برای من محبوب باشد

نمی دانم

%59.7

%14.1

%24

%2.3

سلبریتی های داخل یا خارج از کشور؟
در ميان ســلبریتی های ایرانی كه ساكن كشور و خارج 
از كشور هستند، مردم بيشتر به سمت داخلی ها تمایل 
دارند و این علاقه در آمار به دســت آمده از سوی مركز 

پژوهش ها نيز عيان است:

دنبال کننده سلبریتی ساکن 
ایران %46.6

دنبال کننده ســلبریتی ایرانی 
ساکن در خارج از کشور %4.3

دنبال کننــده هر دو دســته از 
سلبریتی ها %20.1

اصــلا ســلبریتی ها را دنبــال 
نمی کنند %26.4

سلبریتی ها باید مالیات بدهند
دریافت ماليات از افراد مشــهور شبکه های اجتماعی 
موضوعی اســت كه در ســال های اخيــر بارها مورد 
پيگيری قرار گرفته است؛ هر چند سازمان امور مالياتی 
سازوكاری برای دریافت ماليات از این افراد مشخص 

كرده اما هنوز هم راه های گریز باز هستند.
در این پژوهش نيز مصاحبه شــوندگان در پاســخ به 
سؤال»نظر شما درباره ماليات گرفتن از قراردادهای 
كاری سلبریتی ها چيست؟« با ثبت ۸3/۷درصد، اعلام 
كردند كه سلبریتی ها حتما باید ماليات پرداخت كنند 
و تنها ۱۱/۶درصد به این باور داشتند كه سلبریتی ها 

باید از پرداخت ماليات معاف شوند.

دیدگاه پاسخگویان درباره دریافت مالیات از 
قراردادهای کاری سلبریتی ها

%83.7
حتما باید مالیات بدهند

%11.6
باید از پرداخت مالیات معاف شوند

%4.8
نمی دانم

نگاهی كلی نشان می دهد كه حدود یک چهارم 
از مردم)۲4/3درصد( اصلا به سلبریتی ها اعتماد 
ندارنــد و همچنيــن در موضوعات ذكر شــده 
3/۶درصد به ســلبریتی های مشهور و ۲درصد 

فقط به سلبریتی محبوب خود اعتماد دارند.

متوســط شــاخص اعتماد زنان به سلبریتی ها 
بيشتر از مردان است.

با افزایش سن، اعتماد به ســلبریتی ها كاهش 
پيدا می كند؛ متوســط شــاخص اعتماد برای 
جوانان، ميانســالان و سالمندان به ترتيب 4/۷، 

4/۱و 3/۶ است.

با افزایش سطح تحصيلات، اعتماد به سلبریتی ها 
كاهش پيدا می كند. متوسط شــاخص اعتماد 
برای افراد با ســطح تحصيلی زیردیپلم، دیپلم، 

دانشگاهی به ترتيب ۵، 4/۲۵و 3/۷است.

روســتایيان اعتماد بيشتری به ســلبریتی ها 
دارند. متوسط شاخص اعتماد برای روستایيان، 
ساكنان شهرهای تابعه و ساكنان مراكز استان ها 

به ترتيب 4/۹، 4/4و 3/۷۵  است.
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