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صفحهآرا:علیرضابهرامی

همان صدا از آن ســوی ارتباط تلفنی برای اطلاع 
از شرایط شــرکت در چالش نیز شنیده می شود: 
»چالش اول رایگان است که تأیید شوید می توانید 
با پرداخت شــهریه از 3 تا 12 میلیون تومانی از 
آموزش دوره های مدلینگ )اصول و مبانی مدلینگ 
از مقدماتی تا پیشــرفته، ورزش و تغذیه مدل( 
استفاده کنید. این شهریه ها دربرابر درآمدی که در 

چند وقت به جیب می زنید، صفر است...« 

تماشای گزارش

سودِ دخل یا 
استعدادیابی تخصصی؟

فروشگاه هایی که برای آزمون مقدماتی رویداد و مسابقات غیررســمی خود هزینه هایی چند صد هزار تا چند میلیون تومان دریافت می کنند، اغلب فقط به فکر تجارت و دخلشان 
هستند، نه استعدادیابی تخصصی. ناگفته نماند که تعدادی شان هم قصد به کارآموزی گرفتن )بهره مندی رایگان( متقاضیان بااستعداد برای عکاسی مدلینگ محصولات خود را دارند. 
اینها مضمونی از جملات پایانی میثم است. چالش »مدل شو تا لباس رایگان بپوشی« را می توان با گشتی مختصر در یکی از شبکه های مجازی یافت. نریشن )گفتار متن( آگهی آن، 
صدای دختری جوان است که پرانرژی می گوید: »اگه می خوای یه سال لباس های شــیک و رایگان بپوشی، اگه می خوای استعدادت کشف بشه و اگه می خوای توی یکی از کشورای 

اروپایی بازار کار داشته باشی، بیا به چالش مهیج ما و ژست بگیر«. 

»فقط 3روز باقی مانده«؛ این برچسب تبلیغاتی 
مراسمی دیگر برای جذب کودکان و نوجوانان 
علاقه مند به مدلینگ است که سنتری معروف 
با نقطه لوکیشنی در یکی از خیابان های اسم 
و رسم دار اصفهان منتشــر کرده است. در 
محتوای آگهی  وایرال شــده سنتر آمده که 
به کوچک مدل برگزیده که تخصصی ترین و 
حرفه ای ترین ژست گیری، فتو مدل و کت واک 
را اجرا کند 10میلیون تومان و به برگزیدگان 
دوم تا سوم هم به ترتیب 7 و 4 میلیون تومان 
همراه بن کارت خرید محصولات آف خورده 
ســنتر به ارزش 2میلیون تومان جایزه اهدا 
خواهد شد. از آن روز که آگهی منتشر شده، 
میثم و دیگر همکارانــش در واحد تبلیغات 
سنتر، یا به صورت تلفنی و یا بر امواج اینترنتی 
پاســخگوی ســؤالات متقاضیان هستند: 
»کودک و نوجوان باید بین 5 تا 13سال داشته 

باشند و بی اطلاع از حوزه مدلینگ نباشند.« 

چالش 
کودکانه

چشم های رنگی، موی طلایی با صورت کک و مکی!
بوتیکیبرندفروشدرمنطقه3تهــرانیکیازهمانفراخوانهــایپرطرفدارویژهانتخاب
کودکانونوجوانانبااســتعداددرزمینهمدلشدنرامنتشرکردهاســت؛فراخوانیکهبه
سرعتپرلایکشــدهودنبالکنندگانیبسیارســرازنشــانیمندرجآندرآوردهاند.پس
رگالهایچوبیومیانیبوتیک،فضاییوســیعبااتاقکهایپرودرکنجواقعشــدهاست.
جمعیتیکمسنوسالکهدرنوبتآزمونورودیمسابقه»مدلکوچولو«بانازوادا،صبوری
میکنند،وسعتآنفضاراگرفتهاند.متقاضیانقدونیمقدعلاوهبراشتراکدربهتنداشتن
رختولباسهاییمارککهبرش،دوخت،تونالیتهووالررنگیشــانحســابیجلوهنمایی
میکند،گویاازکمکاریسلولملانوســیت)ســلولتولیدکنندهرنگدانههایپوست،موو
عنبیهچشــم(خودنیزرنجبردهومیبرند؛چراکهاغلببهرنگرووموینژادایرانینیستند
وچشمهاییروشن،موهاییحنایییاطلاییوپوستســفیدوصورتیمتراکمازککومک
دارند.کارشــناس-داورمســابقهتدارکاتیبوتیککهخانمیجوانوخوشپوشاســت،
بیتعارفصحبتمیکند:»بعضیهاچهرهقشنگدارندوبعضیهاهمقدوهیکلمتناسب.
بهخوشچهرههاتوصیهمیکنمکارفتومدلرادنبالکنندوخوشهیکلهاهمبروندسراغ
کتواکونمایشلایورویسکو.«وقتآزمونفرارسیدهوکوچولوهایمدلبعدازاینبرای
عکاسیازکتواکهایتمرینیشانفراخواندهمیشوند.پدرانومادرانهمراههمنگراناز

عدمقبولیفرزندانخودوافسردگیهایپسازآنبیتابشدهاند.

کوچک  مدل های دور از استاندارد، اما پرُ از ادا و ادعا 
کوچکمدلهایداوطلبحضوردرمسابقههایگوناگونواغلب،دمدستیمانکنشونیزهرکدامروایتی
دارند.آنهاکهشایدظاهربسیاریشانبااستانداردهایبینالمللیفاصلهزیادداشتهباشدامادراداو
اطوارهیچکمازمدلهایمتناسبوکهنهکارندارند؛مانندفعالیتهایبرخطیکهدرصفحاتشخصی
خوددرشبکههایمجازیبهنمایشمیگذارند.اینگونهدربخشپروفایل،طوماریبلندبالاوچنین
نوشتهاند:»عضوارشدآکادمی...«،»مدلنمونهآژانس...«و»آمادههمکاریبامؤسساتفیلمسازی
وشرکتهایساختتیزرهایتبلیغاتیوتلویزیونی«.یکیشانآراد9سالهاستکهبهسفارشمربی
مدلینگ،تیزوبااخمنگاهمیکند.بیشاز300هزاردنبالکننده،صفحهشخصیاشرادنبالمیکنند
واغلباینعمهوخالهوداییهایشهستندکهزیرهرپستش)تصویرآراددرفیگورهایسادهوتکراری(
درقالبکامنت،قربانصدقهاشرفتهاند!دیگریشان،کسیمانندهانیه6سالهباموهایفرفریبلند
استکههنگامگربهایقدمبرداشتنرویاســتیجبهزحمت،اضافهوزنیراکهدرناحیهشکمدارد،
پنهانمیکند.پربازدیدترینفیلمبهاشتراکگذاشتهدرصفحهشخصیهانیه،هماناستکهدرمراسم
یکیازمزونهایویژهپوشاککودکرویاستیجیتنگوباریک،خرامانکتواکرفتهاست.میان
کوچکمدلهایمتقاضی،نازاننیزدیدهمیشودکهبیشازمتقاضیبودن،مدعیمدلبودناست.
14سالداردوفکرمدلشدنازحدود9سالپیشبهسرشافتاد؛ازآنروزکهپوشاکازآبگذشته
یکیازآنلاینشاپهاراپوشیدوکناربرج،وسطخیابانهاینوستالژیکشهر،لنزدوربینرویاوتلهو

وایدشد.دقیقاازهمانروزکهخیلیهمبهاوخوشگذشتهبود،تصمیمگرفتمدلشود.

درباره برنامه های مدلینگ کودکان که بوتیک دارها و برندفروش ها برگزار می کنند

کودکی زیر پروژکتور کاسبی

همگی کودک یا نوجوانند؛ از 4، 5ســاله های 
بازیگوش تا 12 ، 13ساله های مغرور که  زاده عصر 
دیجیتال و پرورده دوران مد و زیبایی هستند؛ 
وارثانی متجــدد که دیگر کمتر، پسندشــان 
خاله بازی، قایم باشک و دزد و پلیس است؛ بیشتر 
به سبک و سیاق متداول عصرشان، فیوریت های 
)علاقه مندی( شهرت آور و ثروت آفرین مدرن 

در ســر دارند که یکی از ترند هایشان، »مدل 
شدن« و »مدلینگ« است؛ طوری که ساعت ها 
با کلیدواژه »مدل شــو« یا هشتگ »فشن شو« 
انواع آگهی های محیطــی، مکتوب و اینترنتی 
را زیر و رو می کنند تا شاید بخت یارشان شود 
و به خــط و خبری از فراخوان یک مســابقه یا 
فستیوالی با موضوع کشف مدل و سوپرمدل های 
ناشناخته برسند؛ گویی، بخت هم یارشان است 
که دعوت نامه ها و فراخوان های ویژه چالش های 
استعدادیابی یا برگزیدن خردسالان خوش چهره  
و نوجوانان خوش قد و قواره، پی هم و به فراوانی 

منتشر می شــوند؛ آن هم از سوی بوتیک های 
شیک و مال  و ســنترهای لوکس که گاه ارزان و 
رایگان و گاه گران و میلیونی، »مانکن کوچولوها« 
را معرفــی و جذب می کننــد. روایت های این 
بوتیک و ســنترهایی کــه می خواهند به قرار 
اســتراتژی های مارکتینگ و با بهره جویی از 
گیرایی تخصص های نوپدید، یک شبه ره صدساله 
روند و نیز کــودکان و نوجوانان زیباجو که آرزو 
دارند کسب وکار ســوپرمدل های استیج های 
جهانی با کت واک هایی تماشایی را پیش گیرند، 

خواندنی ا ست.

سحر جعفریان عصرزندگی
 روزنامهنگار
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