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صفحهآرا:علیرضابهرامی

در آستانه ســال نو و نوروز 
خودمان نه تنها از تخفیف های 
بزرگ خبری نیست که مردم 
حتی مجبورند ملزومات خود 

را گران تر هم تهیه کنند!

تماشای گزارش

عرضه کالاهای بنجل و 
تاریخ گذشته

سال 1869بود که برای نخستین بار از کلمه جمعه سیاه استفاده شد. علتش هم سقوط شدید قیمت طلا در آمریکا 
بود؛ افت قیمتی که تا سال های ســال تأثیر منفی و بدی روی اقتصاد آمریکا داشت و بعد از آن در اواخر دهه 50 و 
اوایل دهه 60قرن بیستم برای نخستین بار این عبارت به خرید کریسمس گره خورد؛ وقتی که مردم در آخرین جمعه 
سال برای خرید کریسمس و سال نو راهی بازارهای خرید شهر فیلادلفیا شدند و ترافیک سنگینی در شهر ایجاد 
شد، آنقدر این ترافیک، سنگین و غیرقابل کنترل بود که پلیس شهر از واژه جمعه سیاه برای این روز استفاده کرد.

یکی از مهم ترین گلایه هایی که از مشتریان 
تخفیفات بلک فرایدی سال های گذشته 
می شــنویم،مربوط به  اجناس نامرغوب و 
بی کیفیتی بوده که در این تاریخ خریده و به 
دستشان رسیده است. تنها دلیلشان برای 
خریدهایشــان جذابیت بالای تخفیفاتی 
بوده که از ســوی فروشنده ها اعلام شده 
بود؛ مثل زمان کوتــاه عرضه کالا با قیمت 
ارزان! محمد که ســال گذشته 2دستگاه 
پاوربانک یکی از برندهــای معروف را در 
بلک فرایدی خریداری کرده است بعد از 
مدتی متوجه می شــود از عمر باتری های 
آنها چیزی نمانده و نه تنها این خرید سودی 
برایش نداشته که حتی متضرر هم شده و 
برخلاف سایر خریدهای آنلاینی که انجام 
داده کسی بعد از بلک فرایدی پاسخگوی 
او نبوده است. بله یکی از روش های رایج 
فــروش در بلک فرایــدی ایرانی فروش 
کالاهای بی کیفیت یا تاریخ مصرف گذشته 
است؛ کالاهایی که سال های سال در انبار 
فروشــگاه ها خاک خورده و بلک فرایدی 
بهترین زمان عرضه شــان به مشتریان 

جوگیر عاشق تخفیفات سیاه است.

 تاریخ 
بلک فرایدی

از کریسمس تا نوروز؟

تبلیغاتگســتردهایکهاینروزهادرشــبکههایمجازیوغیرمجازیبرای
بلکفرایدیبهچشممیخوردحکایتازطرفدارانبسیارزیاداینحراجسالدر
کشوردارد؛علاقهمندانیکهحاضرندبههربهاییازقافلهمشتریانبلکفرایدی
عقبنمانندوبهقولخودشانهمانندغربیهاازاینفرصتنهایتبهرهراببرند؛
غافلازاینکهبلکفرایدیغربی،زمینتاآسمانبابلکفرایدیایرانیتفاوتدارد.
برگزاریجمعهسیاهدرغرباولابهبهانهپایانسالمیلادیوشروعسالجدید
است؛بنابراینصاحبانفروشگاههاباتوجهبهفرهنگمصرفگراییکهدرغرب
حاکماست،سعیمیکننداولبافروشاجناسبهاصطلاحتهانباری،آنهمبا
قیمتهاینازل،خودرابرایعرضهاجناسفصلجدیددرســالجدیدآماده
کنندودومروندخریدمردمدرآستانهسالنویمیلادیراتسهیلکنند.مردم
همباتوجهبهتخفیفاتیکهازاینفروشگاههامیگیرند،میتوانندخریدارزانتر
وبهصرفهتریداشتهباشندوخودرابرایسالنویمیلادیآمادهکنند.حالادر
ایرانهمآیااینگونهاست؟واقعیتایناستکهخیروفاصله4ماههماباآغازسال
نوباعثمیشودکهاکثرخریدهایمردمبهبهانهبلکفرایدیازدایرهنیازهای
شروعسالنوخارجباشدوازآنجاکهبهانهایبرایانجاماینخریدهاندارندباید
گفتترویجفرهنگمصرفگراییدرجامعهتنهادستاوردبرگزاریاینمناسبت
است.علتخردهگیریبهاینمسئلههمایناستکهدرآستانهسالنوونوروز
خودماننهتنهاازتخفیفاتاینچنینیخبرینیستکهمردمحتیمجبورند

ملزوماتخودرابهاینبهانهگرانترهمتهیهکنند!

تخفیفات غیرواقعی، طعمه صیادان سیاه

بهجرأتمیتوانگفتیکیازمسائلیکهباعثمیشوداینروزهامردمحسابی
خودرادرگیربلکفرایدیکنند،تبلیغاتپرزرقوبرقآنلاینشاپهاوفروشگاههای
بزرگوکوچکدرشهرهاست؛تخفیفاتیکههیچکدامواقعینیستوفقطمردم
راجوگیرمیکند.پرهامصفائیپورکهقبلاسابقههمکاریبایکیازفروشگاههای
مجازیبزرگراداشته،میگوید:برنامهریزیآنلاینشاپهاوسایتهایفروش
مجازیبرایبلکفرایدیازیکی،دوماهقبلازاینمناســبتباثبتقیمتهای
غیرواقعیرویکالاهاآغازمیشود؛بهاینشکلکهکالاهاباقیمتهایغیرعرف

بهثبتمیرســندویکهفتهماندهبهبلکفرایدیباشکستهشدناینقیمتها
تبلیغاتگستردهآغازومردمنسبتبهخریدجذبمیشوند.درواقعهیچکداماز
قیمتهاییکهدرسایتهابهبهانهبلکفرایدیاعلاممیشوندحقیقینیستند،
امابهخاطرجویکهایجادمیشودمشتریانزیادیجذبمیشوند.ازسویدیگر
حداقلتخفیفیکهدرسایتهایفروشگاهیغربییاحتیفروشگاهفیزیکیدیده
میشوداز55درصدشروعمیشودوگاهیتا90-80درصدهمادامهدارد؛ایندر
حالیاستکهمادرفروشویژهبلکفرایدیایرانیشاهدتخفیفات6-5درصدییا
درخوشبینانهترینحالت20تا25درصدیهستیمکهالبتهقیمتواقعیکالاهای

عرضهشدهخیلیکمترازایناعدادوارقاماست!

همه می خرند، ما چرا نخریم؟

واقعیتایناستکهنیازیندارم،اماچونهمهدربلکفرایدیخریدمیکنندمن
همسعیمیکنماگرکالاییتخفیفخوبیداشت،حتمابخرم!اینتوجیهیکیاز
مشتریانبلکفرایدیاست؛بانویجوانیکهمعتقداستاگرهمهمیخرندماچرا
نخریم؟افسانهمیگوید:آنچهبیشترمراترغیببهخریددربلکفرایدیمیکند،
هیجانیاستکهسرعتخریدازفروشگاههادارند.بعدهمدرحالیکهخودشاز
حرفیکهمیزندخندهاشمیگیرد،میگویدوقتیمیبینیبینصدهامشتری
توبرندهخریدبموقعشــدیحسخوبیراتجربهمیکنی؛حتیاگربهآنچه
خریدیاصلانیازیهمنداشتهباشی!مثلشرکتدرمسابقاتویژهبلکفرایدی
برخیسایتهاکهیککالارابا90درصدتخفیفعرضهمیکنندکهاگربرنده

شویحسغیرقابلوصفیدارد!

مراقب باشید

برایاینکهقربانیفروشندههایسودجویبلکفرایدینشوید،اولآگاهیتانرا
نسبتبهخریدکالاییکهچشمتانتخفیفشراگرفته،بالاببریدوبدونآگاهی
واطلاعازقیمتواقعیآنخریدنکنیدودومحواستانبههزینههایارسالکالا
باشد؛چراکهدربرخیمواقعاینهزینههاجبرانتخفیفدادهشدهرامیکندودر
نهایتسعیکنیداگرهمقصدخریددراینایامراداریدازهولحلیمتویدیگ

نیفتیدوکالاهایبیکیفیتوبدونتاریخنصیبتاننشوند.

همان  یا  بلک فرایدی 
جمعه سیاه! روزی که 
حالا ســال های سال 
است  برخی از ایرانی ها 
ولع بیشتری از غربی ها برای آمدنش دارند؛ آن هم به امید خریدی 
ارزان تر. درواقع هرچه بخواهیم تقویم را بالا و پایین کنیم و بهانه ای 
درســت و درمان برای برگزاری بلک فرایدی ایرانی پیدا کنیم باید 
بگوییم هیچ بهانه ای وجود ندارد! صرفا چون بلک فرایدی در غرب 

برگزار می شود، ما هم هر سال آذرماه در ایران شاهد برگزاری این 
به اصطلاح حراج سال هستیم. گرچه حالا خیلی ها سعی می کنند 
استقبال از زمستان و شب یلدا را به این مناسبت بچسبانند و خرید و 
فروش های بلک فرایدی خود را توجیه کنند، اما فایده ندارد؛ چراکه 
حتی اگر بتوان این بهانه ها را هم قبول کرد، مسئله ای که وجود دارد 
این است که حتی واقعیت بلک فرایدی هم در ایران اجرا نمی شود 
 و برگزاری این مناسبت در کشــور ما دچار سوء تفاهم هایی شده 

که کلا ماهیت آن را هم زیر سؤال برده است. موشکافی پدیده » جمعه سیاه«که هول زدن ما برایش دلیل منطقی ندارد

فاطمه عسگری نیازندگیماراتن سیاه 
 روزنامهنگار


