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نقش‌آفرینی سازمان زیباسازی تهران در انتخابات ریاست‌جمهوری 
الگویی برای ایجاد عدالت و نظم شهری

در آستانه برگزاری چهاردهمین انتخابات ریاست‌جمهوری و در 
بازه زمانی تبلیغات قانونی کاندیداها، اقدام ســازمان زیباسازی 
شهر تهران در اختصاص بیلبوردها و سازه‌های موقت به تبلیغات 
کاندیداها برای انتخابات پیش‌رو، از جهات مختلف قابل بررسی 
اســت. این اقدام که با هدف ایجاد عدالت و شــفافیت در فرآیند 
تبلیغات انتخاباتی صورت گرفته، می‌تواند به‌عنوان الگویی موفق 

در سطح ملی و حتی بین‌المللی معرفی شود. ابعاد مختلف این اقدام و تأثیرات مثبت آن بر 
جامعه و فرآیند انتخابات را بررسی کرده‌ایم.

1 نخستین نکته‌ای که در این اقدام سازمان زیباسازی شهر تهران به چشم می‌خورد، 
نقش فعالانه و مؤثر این سازمان در فرآیند انتخابات است. شهرداری‌ها به‌عنوان یکی از ارکان 
مهم مدیریت شــهری، وظایف متعــددی در حوزه‌هــای مختلف دارند که یکــی از آنها 
آگاهی‌بخشی به شهروندان اســت. اختصاص بیلبوردها و ســازه‌های موقتی به  تبلیغات 
کاندیداها نشان از آن دارد که شهرداری تهران نه‌تنها به وظایف روزمره خود پرداخته، بلکه 

در مسائل مهم ملی نیز نقش‌آفرینی می‌کند.
عدالت‌محوری در اختصاص امکانات به کاندیداهای ریاست‌جمهوری دیگر ویژگی‌ مهم  2
این اقدام است. در بسیاری از موارد، تبلیغات انتخاباتی به نفع کاندیداهایی که از منابع مالی 
بیشتری برخوردارند، انجام می‌شود که این امر می‌تواند به ایجاد نابرابری و عدم‌عدالت در 
فرآیند تبلیغات انتخابات منجر شود. اما در این اقدام سازمان زیباسازی، تمام کاندیداها بدون 
درنظر‌گرفتن توان مالی‌شان یا جهت‌گیری سیاسی‌شان، فرصت برابر برای تبلیغات خواهند 
داشت. این اقدام نشان‌دهنده تعهد شهرداری تهران به رعایت شفافیت و عدالت است زیرا 
فضاهای تبلیغاتی در حضور ناظرانی از شورای نگهبان و مسئولان استان  با نظارت نماینده 

کاندیداها توزیع شد.
یکی دیگر از مزایای این اقدام، تلاش مؤثر برای افزایش مشــارکت مردمی اســت. با  3
انتخاباتی‌شدن فضای شهر و ایجاد شور و شوقی ویژه در میان جوانان و رأی‌اولی‌ها، انگیزه شرکت 
در انتخابات میان شهروندان تقویت خواهد شد. این افزایش مشارکت مردمی یکی از اهداف 

اصلی هر انتخابات موفق است و می‌تواند به مشروعیت بیشتر نتیجه انتخابات منجر شود.
تأثیر دیگر این اقدام در بهبود فرهنگ سیاسی و انتخاباتی در جامعه است. توزیع رایگان  4
فضای تبلیغات شهری میان نامزدهای انتخابات ریاست‌جمهوری، انگیزه بیشتری برای ارائه 
برنامه‌ها و دیدگاه‌ها در میان نامزدها و مسئولان تبلیغاتی ستاد ایشان ایجاد می‌کند که این 
موضوع می‌تواند تا حد زیادی از روش‌های ناپسند تبلیغاتی بکاهد. این مسئله به‌نوبه‌خود 

می‌تواند به ارتقای سطح گفتمان سیاسی در جامعه منجر شود.
5 تقویت اعتماد عمومی به نهادهای عمومی یکی دیگر از نتایج مثبت این اقدام است. وقتی 
شهروندان مشاهده می‌کنند که شــهرداری به‌صورت شفاف و منصفانه در فرآیند انتخابات 
نقش‌آفرینی می‌کند، اعتماد بیشتری به این نهاد پیدا می‌کنند. این اعتماد عمومی می‌تواند به 
بهبود رابطه بین شهروندان و نهادهای عمومی و در نهایت به افزایش کارآمدی این نهادها منجر 
شود.با وجود تمام مزایای ذکر‌شده، این اقدام ممکن است با چالش‌هایی نیز مواجه شود. یکی 
از این چالش‌ها می‌توانست نحوه توزیع  بیلبوردها و سازه‌های موقتی باشد که با تدابیر اتخاذ‌شده 
از سوی مدیران سازمان زیباسازی شهر تهران این امکانات عادلانه و با نظارت مسئولان و ناظران 
و نمایندگان کاندیداها توزیع شد. همچنین نظارت دقیق بر اجرای این برنامه و جلوگیری از 

سوءاستفاده‌های احتمالی نیز از اهمیت بالایی برخوردار است.
در پایان می‌توان گفت اقدام سازمان زیباسازی شهر تهران در اختصاص بیلبوردها و  6
سازه‌های موقت برای تبلیغات کاندیداها در انتخابات ریاست‌جمهوری، گامی مثبت و مؤثر 
در ایجاد عدالت، شفافیت و نظم در فرآیند انتخابات اســت. این اقدام می‌تواند به افزایش 
مشارکت مردمی، بهبود فرهنگ سیاسی و انتخاباتی‌ و تقویت اعتماد عمومی به شهرداری 
تهران منجر شود. امید است که با اجرای صحیح و منصفانه این برنامه، شاهد انتخاباتی پرشور 

و منصفانه در کشور باشیم و این اقدام به الگویی موفق برای سایر نهادها تبدیل شود.

یادداشت
علی بازگشا: روزنامه نگار

تقویت دیپلماسی شهری 
از تهران تا برازیلیا

 ۳۶۱ کیلومتر خط کشی ممتد و ۴۵۱ کیلومتر 
خط‌کشی منقطع‌در بزرگراه های تهران

 500 مدرسه از شهریور 1400 تا خرداد 1403 
تجهیز شد

 آسوده خاطر
 در بزرگراه‌ها برانید

775پروژه شاخص اجتماعی 
و فرهنگی در ‌33ماه 

‌استمرار ایمن‌سازی اتوبان‌های پایتخت
 با بیش از 800 کیلومتر خط‌کشی و نصب شبرنگ 

‌مراکز فرهنگی، اجتماعی و ورزشی برای خدمات رسانی
 به مردم ، بهسازی و راه اندازی  شدند

صفحه‌14

صفحه‌13

صفحه‌14

مدیریت شهری از طریق پیمان خواهرخواندگی با پکن موفق 
شد قرارداد خرید واگن‌های مترو را بعد از 7سال فعال کند

یکــی از رویکردهــای مدیریــت 
ششم شهری، پیشرفت و تحول 
در شهر است و در همین راستا 
مجموعه‌های فرهنگی، ورزشــی، خدماتی و اجتماعی گسترده‌ای 
ایجــاد شــده و در محدوده‌هایــی کــه از داشــتن ایــن امکانــات و 

زیرســاخت‌ها بی‌بهره بودنــد نیز پروژه‌هایی تعریف شــده اســت. 
به‌طوری که براســاس آمار اداره کل برنامه‌ریزی و سرمایه انسانی 
معاونــت امــور اجتماعی و فرهنگــی شــهرداری تهران، تعــداد این 
طرح‌ها به 775مورد می‌رسد و در میان آنها 500مدرسه در ‌33ماه 

)شهریور1400 تا خرداد 1403( تجهیز شده است. 

775پروژه شاخص اجتماعی و فرهنگی در ‌33ماه 
مراکز فرهنگی، اجتماعی و ورزشی برای خدمات‌رسانی به مردم، بهسازی و راه‌اندازی شدند
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تعداد پروژه‌های
 تملک دارایی سرمایه‌ای )احداثی(

تقویت و توسعه زیرساخت‌های حوزه خدمات
 به دختران و بانوان - اداره کل امور زنان و خانواده

   بهســازی و تجهیز22مجموعــه 
شهربانو و 9بوستان بانوان

    راه‌اندازی 9مجموعه شهردخت 
احــداث یــک مرکــز شــهربانو )ویــژه 

دختران و بانوان(
3

1
تقویت و توسعه زیرساخت‌های اجتماعی

سازمان خدمات و مشارکت‌های اجتماعی 
 راه‌اندازی و تجهیز 7مجموعه یاور شهر

 احداث 3مجموعه یاورشهر، ویژه معتادان متجاهر
 راه‌اندازی 22گشــت حامی شــهر 

در مناطق 22گانه 
  آماده‌سازی‌ 5مرکز جامعه پذیری 

بهبودیافتگان
2

تقویت و توسعه زیرساخت‌های حوزه سلامت-  اداره کل سلامت
  راه‌اندازی 2مرکز فرآهنگ )ویژه خدمات دهی 

به سالمندان( 
  تجهیــز و فعال‌ســازی‌ 7مرکــز 

6فرآموز )ویژه کودکان(

تقویت و توســعه زیرســاخت‌های حوزه 
کارآفرینــی و خدمــات بــه کــودکان کار – ســازمان خدمــات و 

مشارکت‌های اجتماعی و اداره کل امور زنان و خانواده 
   راه‌اندازی 13مرکز پویاشهر )ویژه کودکان کار(

   راه‌اندازی 12مرکز کارآفرینی )ویژه آسیب دیدگان اجتماعی(
   فعالسازی و بهره‌برداری 62مرکز کوثر 
    راه‌انــدازی 33مرکــز کوثر جدید 
در راستای اشتغال و معیشت زنان 

سرپرست خانوار
5

تقویــت و توســعه زیرســاخت‌های فرهنگــی دبیرخانــه راهبــری 
مشارکت‌های محله‌ای شهر  - اداره کل فرهنگی 
   بهسازی و تجهیز 172سرای محله 

   احداث 4سرای محله)4سرای محله جدید در حال احداث(
   راه‌اندازی 22چایخانه سیار محبان الرضا)ع( در 22نقطه 

شهر تهران 
 بهسازی و تجهیز 41مرکز فرهنگی 

محلی

تعداد کل پروژه‌های 
زیرساختی احداثی

شهریور1400 تا اسفند1402 
374مورد 

شهریور1400تا اسفند 1402 
157مورد 

 تعداد پروژه‌های 
افتتاح شده احداثی 

ســهم مناطــق از پروژه‌هــای 
احداثی در سال1403

حوزه معاونــت امــور اجتماعی 
و فرهنگــی شــهرداری تهــران 
برای امسال 327پروژه تعریف 
کرده که از این تعداد 296مورد 
در مناطــق 22گانــه اجرایــی 
می‌شــود و مابقــی )31مــورد( 
پروژه‌هــای حــوزه معاونــت و 
کلان اســت. ســهم هر منطقه 

از پروژه‌ها را بخوانید. 

نــوع و تعــداد پروژه‌هــای احداثــی 
شهریور 1400 تا اسفند 1402

زنان و خانواده........... 15مورد 
خدمات اجتماعی....... 37مورد

اجتماعی محله ها..... 28مورد 
................. 39مورد  فرهنگی
مذهبی................... 60مورد 
ورزشی................... 75مورد 
.............. 52مورد  گردشگری
حمایتی .......................17مورد 
سایر ......................51مورد 

تقویت و توسعه زیرساخت‌های ورزشی- سازمان ورزش 
  بهسازی و تجهیز 36مجموعه ورزشی منطقه ای و 

105مجموعه ورزشی محلی
  راه‌اندازی 69مجموعه ورزشی غیرفعال 

  تجهیز 500پایگاه ورزشی در مدارس 
   بهسازی 119زمین چمن مصنوعی

4

با انجام هزاران فعالیت‌ سازمان زیباسازی
پایتخت 615کیلومتر مربعی تماشایی‌تر شد

 25
خواهرخوانده 
تهران، کدام 

شهرها هستند؟

 4
سند خواهرخواندگی 
تهران در دوره ششم 

امضا شد
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