
مهمترینیافتهها

تکمله

 خلاصه این پژوهش را
 با اسکن این کیو آرکد  ببینید.

   سه شنبه    16 آبان 1402       22 ربیع الثانی   1445         سال سی ویکم            شـماره  8934

 حمایت 91 درصدی مردم
 از پوشاک ایرانی

 نتایج نظرســنجی همشــهری نشــان می دهد که تهرانی هــا حاضرند
 به خاطر حمایت از تولید داخل، پوشاک ایرانی بخرند

برنامه راهبردي دولت  دست کم طي دهه هاي گذشته، حمایت از صنعت پوشاک 
براي مصارف داخلي است. بر اساس برنامه راهبردي صنعت، معدن و تجارت که در 
دولت نهم رونمایي شد و دولت  دهم و پس از آن دولت هاي بعد بر آن تاکید کردند، 
صنعت پوشاک قرار است مصارف داخلي کشور را تامین کند. بر اساس این برنامه رشته فعالیت هاي صنعتي کشور به 
لحاظ اولویت تولید و بهره مندي از حمایت دولت ها به 3 گروه عمده تقسیم مي شود. گروه اول صنایعي که ارزآور بوده 
و توان رقابتي داشته و با هدف صادرات از حمایت دولت ها بهره مند خواهند شد. گروه دوم صنایعي که صرفا با نگاه 
مصرف داخلي از حمایت دولت ها بهره مي برند و در نهایت صنایعي که چندان ارزش افزوده اي ایجاد نمي کنند و لازم 
است با واردات نیازهاي کشور را تامین کرد. در این تقسیم بندي صنعت پوشاک در گروه دوم طبقه بندي شده  است و 

حمایت دولت ها صرفا براي تولید حداکثري براي تامین نیازهاي کشور خواهد بود. اما در این میان استقبال مردم از 
این صنعت چگونه است. 

بیان مسئله و طرح موضوع: صنعت پوشاک طي سال ها ي گذشته با حمایت دولت توانسته است بازار انحصاري در 
داخل به دست آورد. وضع قوانین گمرکي 100 درصد براي واردات پوشاک خارجي از یك سو و الزام تولیدکنندگان 

داخلي به شناسنامه دار کردن کالاهاي تولیدي و افزایش کیفیت محصولات از سوي دولت باعث شده است 
که پوشاک تولید داخل  بیش از پیش در کشور رونق بگیرد. اما در سوي دیگر استقبال و رغبت مردم براي 

خرید پوشاک ایراني چقدر است؟ 
بررسي نگرش و رفتار شناسي شهروندان تهراني در خرید پوشاک ایراني و خارجي، بیانگر این نكته است که 

میزان استقبال دست کم مردم تهران از صنعت پوشاک داخلي به چه میزان است. این نظرسنجي معیاري 
در اختیار سیاستگذاران عرصه صنعت قرار مي دهد تا با توجه به تدوین سیاست هاي راهبردي در حوزه 

صنعت به ویژه پوشاک نسبت به رویكرد جامعه آگاهي نسبي داشته باشند.  مرکز پژوهش همشهري، با 
توجه به ضرورت برنامه ریزي دقیق در حوزه صنعت پوشاک به سراغ رفتارشناسي شهروندان تهراني 

رفته است تا سلیقه و نگرش آنان را نسبت به پوشاک ایراني و خارجی ارزیابي کند. این نظرسنجي 
به روش پیمایش تلفني و با استفاده از نمونه گیري تصادفي و طبقه بندي شده در قالب مصاحبه با 

815 نفر از شهروندان تهراني از تاریخ 16 تا 23 مهرماه 1402 به اجرا درآمده   است. 

سرور قاضی زادهگزارش
مدیر پژوهش

 هدف اصلی پژوهش 
هدف اصلي این پژوهش اطلاع از سلیقه شهروندان تهراني در انتخاب پوشاك و دلیل این 
انتخاب بوده است، اینکه پوشــاك ایراني انتخاب اصلي شهروندان تهراني است یا پوشاك 
خارجی و دلیل این انتخاب  چیســت؟ یکي دیگر از اهداف این پژوهش تلقي شهروندان 
تهراني از کیفیت تولیدات ایراني است، پوشاك تولید داخل تا چه اندازه داراي کیفیت است 
و رضایت شهروندان را تامین کرده است، از اهداف فرعي این پژوهش الگوي خرید پوشاك 
بوده است. مهم ترین روش از دید آنها در خرید پوشاك ایراني، آیا مراجعه حضوري است یا 
استفاده از شیوه هاي آنلاین )برخط(. همچنین دلیل ترجیح پوشاك خارجي نسبت به ایراني 

از سوي شهروندان تهراني از دیگر اهداف فرعي این پژوهش محسوب مي شود. 

در پاسخ به این پرسش که شــهروندان تهرانی »در انتخاب پوشاك، 
پوشاك ایرانی یا خارجی را انتخاب می کنند؟« 56 درصد پاسخ دادند 
که انتخاب آنان، پوشاك ایرانی اســت، 23 درصد پوشاك خارجی و 
21 درصد هردو یعنی هم پوشــاك ایرانی و هم پوشــاك خارجی را 

انتخاب می کنند. 

برای خرید خرید پوشاک ایرانی یا خارجی
پوشاک، انتخاب شما 
 پوشاک ایرانی است 

یا خارجی؟

شهروندان تهرانی در پاسخ به این ســوال »پوشاك مورد نیاز خود را 
از چه طریقی تهیه می کنید؟« 88 درصد اعلام کرده اند که حضوری 
و از مراکز خرید، پوشــاك خود را تهیه می کننــد،  8 درصد از روش 
 خرید اینترنتی )شبکه های اجتماعی( پوشاك خود را تهیه می کنند.

 4 درصد از پاسخگویان نیز از سایر روش ها همچون خیاطی به وسیله 
خودشان یا خرید از خارج از کشور، پوشاك خود را تهیه می کنند.

پوشاک  روش خرید پوشاک )حضوری یا اینترنتی(
مورد نیاز خود 

را از چه طریقی تهیه 
می کنید؟
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در انتخاب پوشاک 
ایرانی کدام یك از 

معیارها برای شما اهمیت 
بیشتری دارد؟

از پاسخگویانی که در ســوال اول انتخاب آنها پوشــاك ایرانی بود، 
پرسیده شد ، »در انتخاب پوشــاك ایرانی کدام یک از معیارها برای 
شــما اهمیت بیشــتری دارد؟« برای 65 درصد از پاسخ دهندگان 
موضوع »کیفیت« در انتخاب پوشاك از بیشترین اهمیت برخوردار 
بوده است، برای 21 درصد »قیمت«، 11 درصد »طراحی مناسب« و 
برای 3 درصد از پاسخگویان »مد )به روز بودن(« در انتخاب پوشاك 

اهمیت زیادی دارد.

مهم ترین معیار در انتخاب پوشاک ایرانی 

کیفیت
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مهم ترین دلیل شما برای 
انتخاب پوشاک خارجی 

چیست؟

از شهروندان تهرانی که اعلام کرده  بودند انتخاب آنها صرفا پوشاك 
خارجی است پرسیده شد »مهم ترین دلیل آنان برای انتخاب پوشاك 
خارجی چیست؟« 83 درصد از پاسخ دهندگان، موضوع »کیفیت« را 
مهم ترین دلیل برای انتخاب پوشاك خارجی اعلام کردند، 10 درصد 
»طراحی مناسب«، 4 درصد »قیمت« و 3 درصد از پاسخگویان »مد 

)به روز بودن(« را علت انتخاب پوشاك خارجی اعلام کرده اند.

مهم ترین دلیل برای انتخاب پوشاک خارجی 
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ارزیابی توان رقابت پوشاک ایرانی با پوشاک 
خارجی از نظر شهروندان

از نظر 45 درصد از شهروندان تهرانی پوشاك 
ایرانی »تاحدی« توانســته  اســت با پوشاك 
خارجی رقابت کند. 28 درصد دیگر باور دارند 
که پوشــاك ایرانی »در حد زیاد« در رقابت با 
پوشــاك خارجی موفق بوده است. 27 درصد 
دیگر هم توان رقابت پوشاك ایرانی با پوشاك 
خارجی را »کم« ارزیابی کرده اند. در مجموع 
73 درصد از پاسخگویان معتقدند که پوشاك 
ایرانی زیاد و تاحدی توانسته است با پوشاك 

خارجی رقابت کند.
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تجربه خرید یا شــناخت برندهای مطرح 
ایرانی 

از شهروندان تهرانی در خصوص تجربه خرید 
آنان از برندهــای مطرح ایرانی یا شــناخت 
برندهای مطرح ایرانی سوال پرسیده شد. در 
مجموع 38 درصد از پاســخگویان برندهای 
مطرح ایرانی را می شناختند که از میان آنها، 
35 درصد علاوه بر شناخت برندهای ایرانی از  
آن برندها هم خرید داشته اند. 3 درصد نیز با 
وجود آن که برندهای مطرح را می شناختند، 
اما تجربه خرید از آنها را نداشته اند. 62 درصد 

نیز برندهای مذکور را نمی شناختند.

خیر نمی شناسم
 بله می شناسم%62

 و خرید کرده ام
%35

 بله می شناسم 
ولی خرید نکرده ام

%3

استفاده از پوشاک ایرانی به دلیل حمایت از 
تولید داخلی 

از شهروندان تهرانی پرســیده شد که آیا آنان 
حاضر هستند برای حمایت از تولیدکنندگان 
داخلي، از پوشــاك ایرانی اســتفاده کنند؟ 
91 درصد شــهروندان تهرانی در پاسخ به این 
پرسش، نظر مثبت داشتند و تنها 9 درصد آنها 
تمایلی به خرید پوشاك ایرانی با هدف کمک 

به تولیدکنندگان داخلي نداشتند. 

بله حاضر به 
استفاده هستم

%91

خیر استفاده 
نمی کنم

%9

میزان توجه به عــرف جامعه در طراحی و 
تولید پوشاک ایرانی 

47 درصد از شهروندان تهرانی میزان توجه به 
عرف جامعه در طراحی و تولید پوشاك ایرانی 
را در حد »متوسط« اعلام کرده اند. 33درصد 
میزان رعایت عرف جامعه را »کم« و 20 درصد 

»زیاد« ارزیابی کرده اند. 
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جنسیت پاسخگویان
از میان 815 پاســخگو، 49 درصــد بانوان و 

51 درصد مردان بودند. 

مرد
%51

زن
%49

سن پاسخگویان
در این تحقیق، 48 درصد از پاسخگویان در گروه ســني 30 تا 49 سال و 39 درصد دیگر 

50 سال به بالا بوده اند. 13 درصد نیز در گروه سنی 18 تا 29 سال قرار داشتند.
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از شــهروندان تهرانــي، 
ترجیح مي دهند که صرفا 
از پوشاک تولید برندهاي 
داخل کشور خرید کنند  و 
21 درصد نیز ترجیح آنها  هم 
پوشاک ایرانی و هم پوشاک 

خارجی است.

56 
درصد

از شــهروندان تهرانــي 
همچنان از شیوه مراجعه 
حضــوري بــراي خرید 
پوشاک استفاده مي کنند و 
تنها 8درصد از طریق خرید 
اینترنتی پوشاک خود را 

تهیه می کنند.

88 
درصد

از شــهروندان تهرانــي، 
برایــشـــان»کیفیت« 
مهم ترین معیار در خرید 
 پوشاک ایراني است و تنها 
21 درصد مهمترین معیار 
خود را در خرید پوشــاک 
ایرانی »قیمــت«  اعلام 

کرده اند.

65 
درصد

از پاســخگویان، دلیــل 
انتخاب پوشــاک خارجي 
را »کیفیت« مناســب آن 

دانسته اند.

83 
درصد

از پاســخگویان معتقدند 
که پوشاک ایرانی )زیاد و 
تاحدی( توانسته است با 
پوشاک خارجی رقابت کند.

73 
درصد

از شــهروندان تهرانــي 
کــه پوشــاک ایرانــي 
مي خرند، برندهاي ایراني 
را نمي شناســند و تنها 
38 درصد با نام برندهاي 

ایراني آشنایي دارند. 

62 
درصد

از شهروندان تهراني حاضر 
هستند به دلیل »حمایت 
از تولید داخلي« پوشاک 

ایراني بخرند.

91 
درصد

آذر
ش 

د نو
 امی

ی/
هر

مش
ک: ه

رافی
گ


