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جلوي ضرر بيشتر را بگيرند و گروه ديگر باتوجه 
به قدرت خريد خود، با هرنــوع افزايش قيمت، 
اولويت ســنجي كرده و خيلي سريع كالاهايي از 
جنس فرهنگ را از سبد خانوار حذف مي كنند. 
تجربه سال هاي گذشته نيز اين موضوع را تاييد 
مي كند. براســاس داده هاي جدول ارائه شده، با 
افزايش هاي چشــمگير قيمت بليت ســينما، از 

تعداد مخاطبان كاسته مي شود. 
البته ميزان استقبال از ســينما صرفا به افزايش 
قيمت وابسته نيســت و متغيرهاي ديگري مثل 
روند كيفيت آثار يا ظهور رسانه هاي در دسترس تر 
را نيز بايد در نظر داشــت اما در مجموع و با نگاه 
هزينه - فايده، هرنوع افزايــش قيمت منجر به 
چنين كاهشي شده است. به عنوان مثال در دهه 
60 و با ثبات نسبي قيمت بليت، نسبت مخاطبان 

سينما از جمعيت كشــور به مراتب بيشتر بوده و 
هر ايراني حدود 1.6 بار در ســال به سينما رفته 
اســت. در انتهاي دهه 70 و با افزايش حدود 20 
برابري قيمت بليت، دو سوم سينماروها، قيد آن 
را زدند و با لحاظ جمعيت، آمار نشان مي دهد در 
پايان دهه 70 از هر 2 ايراني يك نفرشــان سالي 
يك بار به سينما رفته است. اين درحالي بوده كه 
هنوز اينترنت و گوشي  هاي هوشمند و رسانه هاي 

جايگزين، نقشي در زندگي ما نداشتند.
از نيمــه دوم دهــه 90 باتوجه بــه كيفيت آثار 
توليدشــده در ســينماي ايران و بهبود نسبي 
معيشت، به خصوص براي طبقه متوسط جامعه 
شهري، مي رفت كه استقبال از سينما افزايش پيدا 
كند كه سروكله كرونا پيدا شد و سينما نيز مانند 

بسياري از امور ديگر تحت الشعاع قرار گرفت.

بلیت گران تر، تماشاگر کم  تر
بهای بليت سينماها و ميزان مخاطبان در طول ۴ دهه، معمولاً نسبت معکوس با يکديگر داشته اند

فعلا فقط تغییر لوگو
چند ماه از پيوستن هنر و تجربه به مركز گسترش 

سينمای مستند و تجربی گذشت و هنوز تحولی در 
فعاليت های اين گروه رخ نداده است

گروه هنر و تجربه در اوايل فعاليت دولت يازدهم تشکيل شد تا به 
وضعيت فيلم های متفاوت كه به سختی امکان نمايش عمومی 
داشتند يا اصلا اكران نمی شدند سر و سامان داده شود. هنر و تجربه 
يك دوران طلايی داشت كه مربوط به سال های اوليه تشکيل اش 
می شود؛ دورانی كه هم ســازمان از عملکردش رضايت داشتند 
و هم منتقدان و كارشناســان از آن به عنوان فرصتی مغتنم ياد 
می كردند. جريان رسانه ای قدرتمند و تأثير گذاری هم در حمايت 
از هنر و تجربه وارد ميدان شده بود و نتيجه اينکه از تشکيل اين 
گروه به عنوان مهم ترين دستاورد سينمايی دولت نام برده می شد. 
با خروج حجت الله ايوبی از سازمان سينمايی، نفس های گروه هنر 
و تجربه هم به شماره افتاد و پس از آن هر مديری كه روی كار آمد 
چتر حمايتی اش از هنر و تجربه را كوتاه تر كرد . در ظاهر تشکيلات 
گروه همچنان فعاليت داشــت ولی در عمل از هنر و تجربه تنها 
سايه ای برجا مانده بود.البته شيوه تشکيل هنر و تجربه و بودجه 
اين گروه منتقدانی هم دارد. محمدرضا عباسيان، تهيه كننده و 
از مديران اسبق سينمايی،  در اين زمينه گفت:» پيش از هرچيز 
بايد به ساختار اين گروه اشاره كرد، در واقع ساختار اين مؤسسه 
به گونه ای بود كه برای نخستين بار بودجه ای را به صورت مستقيم 
از دولت و سازمان سينمايی دريافت می كرد، يعنی به لحاظ شکلی 
مانند مركز گسترش سينمای مستند و تجربی، بنياد سينمايی 
فارابی و... بود اما هيأت مديره كاملا شخصی داشت كه اين خود يك 
خطای حقوقی و شکلی بود. می توان گفت عدد بسيار قابل توجهی 
به اين گروه به عنوان بودجه تعلق می گرفت و حجم تبليغاتی كه 
انجام می داد از كار محتوايی كه قرار بود انجام دهد، بيشــتر بود. 
اگر مجموعه رقمی كه گروه هنر و تجربه طی اين سال ها دريافت 
كرده است را تقسيم بر تعداد تماشاگران فيلم ها كنيم، می توان به 
اين نتيجه رسيد كه اگر اين پول را مستقيم به فيلمساز می دادند، 
می توانست يك فيلم ديگر بسازد. اما هزينه تبليغات، افتتاحيه های 
گران قيمت و... دست به دست هم داد تا عملکرد مفيد گروه »هنر 
و تجربه« در اين چند سال به لحاظ تعداد مخاطبی كه به ديدن 

فيلم های اين گروه آمده اند، بسيار ناموفق بود.«
در دولت سيزدهم، سازمان سينمايی تصميم گرفت هنر و تجربه 
به عنوان زيرمجموعه مركز گسترش سينمای مستند و تجربی 
فعاليت كند؛ مركزی كــه ماموريت هايش در انطبــاق با هنر و 
تجربه هم قرار دارد. با گذشت چند ماه از اين تصميم آنچه تا امروز 
شاهدش بوديم تغيير لوگوی )نامواره( هنر و تجربه بوده كه بايد 
گفت لوگوی قبلی طراحی بهتری داشــت. آنچه در مورد هنر و 
تجربه مشهود به نظر می رسد تداوم سياست بی تصميمی است؛ در 
واقع هنوز هيچ اتفاقی كه بتوان از آن به عنوان گامی تازه ياد كرد 
رخ نداده است. احتمالا به همين دليل است كه سينماگران نسبت 

به عملکرد هنر و تجربه موضع انتقادی دارند.

سینمای هنر و تجربه تعطیل است
ايرج تقی پور درباره عملکرد هنر و تجربه به مهر می گويد:»متأسفانه 
هم اكنون ســينمای »هنر و تجربه« تعطيل اســت و نمی توان 
برنامه ريزی برای اين گروه ســينمايی انجام داد. نبايد فراموش 
كرد كه هم اكنون كمترين هزينه بــرای توليد يك فيلم تجربی 
و كم هزينه بالای يك ميليارد تومان اســت، به همين دليل هر 
تهيه كننده و سرمايه گذاری دوست دارد تا فيلم خود را همانطور 
كه سياست گروه »هنر و تجربه« بود اكران كند نه اينکه فيلم را به 
هر قيمتی آن هم با سانس های نامنظم و در سينماهای پراكنده 

نمايش دهد.« 
محدوديت ســالن هايی كه فيلم های هنر و تجربه را به نمايش 
درمی آورند هم باعث انتقاد تهيه كنندگان و كارگردان هايی شده 
كه آثارشان در اين گروه به نمايش درمی آيد. تقی پور در اين زمينه 
معتقد اســت:»پيش از اين در گروه »هنر و تجربه« سينماهايی 
مانند آزادی و سالن های بزرگ شهرستانی داشتيم  اما در مدتی 
كه مركز گسترش سينمای مستند و تجربی مسئوليت سينمای 
»هنر و تجربه« را برعهده گرفته نمی بينيم كه كاری برای اين گروه 

سينمايی صورت گرفته باشد.«

دست های خالی
فيلم های گروه هنر و تجربه شامل آثاری می شود كه ارتباطی 
با ســينمای جريان اصلی ندارند؛ فيلم هايی كــه عموماً فاقد 
شاخصه های سينمای تجاری هستند. سازندگان اين فيلم ها 
كه هنر و تجربه تنها اميدشان محســوب می شود هم نسبت 
به شرايط موجود معترض هستند. حسين شهابی، كارگردان 
سينما، كه پيش از اين تجربه نمايش فيلم خود با نام »بی صدا« 
را در گروه سينمايی »هنر و تجربه« داشته است، به پانا گفت: 
»متأسفانه طی سال های فعاليت گروه سينمايی »هنر و تجربه«، 
به اين نتيجه رسيده ايم كه از سينمای »هنر و تجربه« حمايت 
نمی شود.نبايد فراموش كرد فيلم هايی كه در اين گروه سينمايی 
نمايش داده می شــود، اكثرا فيلم های ارزان قيمت هستند و 
صاحبان آثار زمانی كه بودجه كافی برای توليد يك فيلم ندارند 
بی شك پولی هم برای تبليغ فيلم خود ندارند.«اين كارگردان 
ادامه داد: »نبود تبليغ مناسب برای فيلم های اين سينما، سبب 
شد تا بسياری از مخاطبان از زمان اكران اين فيلم ها آگاه نشوند 
و نتوانند برای ديدن آن به سينماها بروند.«كارگردان »حراج« 
بيان كرد: »می توان گفت يکــی از ضعف های »هنر و تجربه« 
نبود فضا  يا زمان ثابت برای اكران فيلم های هنری و تجربی بود. 
البته اين را هم نبايد فراموش كرد كه استقبال از سينمای هنر و 
تجربه نياز به فرهنگسازی مناسب دارد، اين موضوع را بايد جدی 
گرفت كه استقبال گسترده از فيلم های اكران شده در اين گروه 
سينمايی نمی شود كه بتواند درآمد و يا بازگشت سرمايه قابل 
توجهی داشته باشد. شــهابی اضافه كرد:»در واقع گروه هنر و 
تجربه و فيلمسازان اين نوع سينما دست به دست هم می دهند تا 
چنين آثاری به نمايش گذاشته شود، اما اين مسئولان سينمايی 
هستند كه بايد از چنين سينمايی حمايت كرده تا فرهنگ لازم 

برای تماشای اين فيلم ها فراهم شود.«

افزایش اعتبارات 
سینمای جوان

انجمن ســينمای جوانان ايران قرار است با افزايش 
اعتبار و توجه ويژه به سينماگران جوان شهرستانی 
روزهای بهتری را تجربه كند . اين موضوعی اســت 
كه رئيس ســازمان ســينمايی بر آن تأكيــد دارد. 
انجمن های سينمای جوان در استان ها و شهرستان ها 
از يك نظر سنگ بنای سينما و توليد فيلم محسوب 
می شــوند و برخورداری آنها از امکانات و تاسيسات 
فنی لازم و نيروهای انســانی متخصص، در توليد هر 
چه بيشتر آثار سينمايی فاخر و مردم پسند مؤثر است 
و توليدكنندگان آثار سينمايی كرسی های مهم تری را 
در جشنواره های داخلی و خارجی از آن خود خواهند 
كرد. در اين راستا رئيس سازمان سينمايی از قول وزير 
فرهنگ و ارشاد اسلامی برای تجهيز دفاتر انجمن های 
سينمای جوان سراسر كشور تا پايان سال جاری خبر 
داد و گفت: سازمان سينمايی برای حصول توفيقات 
بيشتر، برای انجمن های ســينمايی سراسر كشور 
اهميت خاصی قائل اســت، به نحوی كه رديف های 
اعتباری با اولويت توجه به شهرستان ها و استان ها بسته 
می شود. به  گفته او استعدادهای خلاق شهرستان ها را 
نمی توان ناديده گرفت و از اين رو، 70درصد بودجه 
انجمن ســينمای جوان برای شهرســتان ها و تنها 
۳0درصد برای تهران اختصاص می يابد و همچنين 
۴0درصد اعتبــارات توليد فيلم های مســتند برای 
شهرستان های درنظر گرفته شده است. توليد هر فيلم 
كوتاه، زمينه اشتغال 10نفر و توليد هر فيلم سينمايی 

بستر اشتغال 70 تا 100خانوار را فراهم می كند.

مأموریت: نجات گیشه
وضعيت نگران كننده گيشــه ســينماها در ۳ ماه اول سال كه 
نتيجه اش كم حاصل ترين اكران بهاری در ۴دهه اخير بود، محصول 
مجموعه ای از عوامل است؛ اين روزها اما بيشتر از هر چيز اقبال 
اندک مردم به گردن بهای بالای بليت انداخته می شود. ايرنا بليت 
نيم بها را راهی برای نجات گيشــه می داند: سينماداران درحالی 
در برابر اين گزاره كه قيمــت جديد بليت، عاملی در جهت ركود 
بيشتر سينما نيســت، مقاومت می كنند كه مشاهدات ميدانی، 
نشان دهنده اين حقيقت است كه بهای ۴۵هزار تومانی بليت، يکی 
از اصلی ترين عوامل كاهش مخاطب سينماها به شمار می رود. از 
اسفندماه سال گذشته كه مقرر شد بهای بليت سينماهای كشور 
با ۵0درصد افزايش، تا ۴۵هزار تومان افزايش يابد، كاملا مشخص 
بود كه سينمای ايران در ســال جاری، با تبعات بيشتری از بابت 
اين افزايش نرخ مواجه خواهد بود. در برابر اين گزاره كاملا متقن، 
مديران سينما و علی الخصوص سينماداران، اين افزايش را جزئی 
عنوان كردند و همچنان از سينما به عنوان ارزان ترين تفريح مردم 
ايران نام بردند.اين افزايش بهای بليت، خيلی زود تأثيرات خود را 
در اكران نوروزی مشخص كرد و درحالی كه فيلم های مناسبی  
روی پرده نوروز امسال نرفتند، در نقش يك كاتاليزور، تا توانست به 
شيب منفی تعداد مخاطبان سينما شتاب داد. با اين حال، باز هم 
سينمادارها كه بيشترين ذی نفعان اين افزايش بهای بليت بودند، 
همچنان با مقاومتی عجيب، كيفيت فيلم ها و نبود تبليغات مناسب 
را دليلی برای اين استقبال ضعيف عنوان كرده و حتی اعلام كردند 
كه بهای بليت بايد بسيار بيشتر از آن چيزی باشد كه اكنون وجود 
دارد. با اين حال اما همانگونه كــه انتظار می رفت، بهای بليت به 
همان ميزان باقی ماند تا گيشه سينما برای سال جاری با تهديدی 
جدی مواجه باشد.  با توجه به رشد مخاطبان فيلم بدون قرار قبلی 
در روزهای ارائه بليت نيم بها، كاملا مشخص شد كه بهای بليت، 

نقش قابل توجهی در ميزان استقبال مخاطبان دارد.

چالش های چتر حمایتی دولت
ســينمای ايران در همه اين ســال ها از حمايت های مستقيم و 
غيرمستقيم دولتی برخوردار بوده اســت. در بسياری از كشورها 
دولت ها از سينما و كلا عرصه فرهنگ حمايت می كنند ولی اين 
چتر حمايتی الزاماتی دارد كه معمولاً رعايت می شــود. در اينجا 
اما گاهی وقت ها حمايت شامل آثاری می شود كه اساسا فلسفه 
غايی و نهايی توليدشان جذب حمايت های دولتی است و محصول 
نهايی و سرنوشت اكران و بازخوردش ميان مخاطب اهميتی ندارد. 
سعيد خانی، تهيه كننده و پخش كننده سينما، در اين زمينه به ايلنا 
می گويد: »سال هاست كه سينما درگير مسئله توجه به سود در 
توليد است و تهيه كننده ها برخی مواقع هدف سينما را فراموش 
كرده اند. محصول بايد عرضه شــود و به نمايش دربيايد اما وقتی 
دولت وارد عرصه فيلمسازی می شود بايد برای به هم خوردن اين 
چرخه هم فکری كند. در اين شرايط خوب است كه دولت بخشی 
از هزينه های توليد را در اكران به كار ببرد. ضمن اينکه در زمينه 
توليد با تهيه كنندگانی كار كند كه اكران و پخش نيز برايشــان 
اهميت داشته باشد. در ســاخت بعضی از فيلم ها مثلا فيلم های 
دفاع مقدس دولت بايد حضور داشــته باشــد. از آن جا كه بخش 
خصوصی ممکن است دغدغه ســاخت اين جنس آثار را نداشته 
باشد يا اين آثار توجيه اقتصادی برايش نداشته باشد، دولت بايد از 
اين جنس فيلم ها حمايت كند اما نکته اين است كه دولت روی چه 
كسانی سرمايه گذاری كند. مسئله اصلی اين است كه اين حمايت 
از كسانی صورت گيرد كه ماركت و پخش برايشان مهم باشد.« اما 
اگر حمايت های دولتی از بخش خصوصی كمرنگ شود چه اتفاقی 
می افتد؟ خانی در اين زمينه معتقد است: »بخش خصوصی می تواند 
گليم خود را از آب بيرون بکشد و اين سال ها خيلی از فيلم ها بدون 
وابستگی به دولت ساخته می شود. من به عنوان تهيه كننده اين 
نگرانی را ندارم كه دولت حمايت خود را قطع كند؛ چرا كه جريان 

طبيعی سينما بدون حضور دولت هم ادامه پيدا می كند.«

پلان 1

پلان ۳

پلان 2

شاهرخ شانجانی؛ روزنامه نگارنگاه

فروش كلي سینماي ایران،   از 1399 تا 1401

فروش كل سینماهاسال
میانگین مخاطب هرسانس تعداد سانستعداد مخاطبان سینما به تومان

درصد افزایش به سال میانگین قیمت بلیت )تومان()نفر(
قبل

دفعات حضور 
 در سینما

13999.197.۴1۳.70۴62۳.8۳۵77.۳098.11۴.7۴۳29.60.007
14001۵8.708.۳99.2۳۳7.028.780۳۳1.9۳121.722.۳06۵1.۳0.08

1۳۴.96۴.601.69۴۴.1۳۳.۴8018۵.00۵22.۳۳2.6۵1۴6.۴0.0۵)تا تاریخ 4 تیر( 1401
منبع: اطلاعات سامانه مديريت فروش و اكران سينما )سمفا(

مقایسه قیمت بلیت سینما در ایران از سال 1364 تا 1398

سال
متوسط قیمت گران ترین سینماگران ترین متوسط قیمت بلیتارزان ترین متوسط قیمت بلیت

درصد افزایش نسبت میانگین قیمت بلیت
به سال قبل

دفعات حضور 
نام و شهر سینماقیمتاستانقیمتاستانقیمت درسینما هر ایراني

1.۵6-7.۳شهرقصه / تهران10.۵كردستان و تهران9ايلام1364۵
8.617.81.۵8عصرجديد/ تهران10.۳كردستان و بوشهر10ايلام1365۵.۴
9۴.61.62بهمن/ تهران11.6كردستان10.۵ايلام13666.6
9.88.91.۵۵آزادي/ تهران17.9گيلان10.9چهارمحال و بختياري13677.2
10.68.21.6۳عصرجديد/ تهران20.۵تهران12.8سيستان و بلوچستان13688
1۴.9۴0.61.6۴عصرجديد/ تهران2۵.8تهران17.9ايلام136910.7
22۴7.61.19شهرقصه / تهران۳۵.۳تهران26.6سيستان و بلوچستان137016
29.1۳2.۳0.97عصرجديد/ تهران۴۳.6كرمانشاه۳۵.2سيستان و بلوچستان137120
۴۴۵1.20.98عصرجديد/ تهران62.۳كرمانشاه۵2.۳سيستان و بلوچستان13722۵
۴9.91۳.۴1عصرجديد/ تهران81.1تهران60.7سيستان و بلوچستان137328.9
62.926.00.88فلسطين/ تهران9۳.9كرمانشاه7۴.6كهگيلويه و بويراحمد1374۳8.۵
99.2۵7.70.7۵شهرقصه/ تهران177.۵اصفهان11۳كهگيلويه و بويراحمد1375۵۴.۴
12۵.۳26.۳0.66ميرزاكوچك خان/ رشت200اصفهان1۴2.6چهارمحال و بختياري13768۳.9
19۵.۴۵۵.90.۵1صحرا / تهران۳12.۵تهران2۴0.8كهگيلويه و بويراحمد137710۳.2
2۴1.62۳.60.۵6صحرا / تهران۳۵8.2اصفهان و تهران27۴چهارمحال و بختياري13781۳۳
287.218.90.۵۵فرهنگ / تهران۵8۳.۴تهران۳62.۳چهارمحال و بختياري137917۳.۵
۳8۴.6۳۳.90.۳۴استقلال / تهران700تهران۴86.۵چهارمحال و بختياري138022۵.7
۴71.۳22.۵0.28استقلال / تهران798تهران۵82.6چهارمحال و بختياري1381279
۵2۴.911.۴0.2فرهنگ/ تهران890تهران628.۴كهگيلويه و بويراحمد13822۳9.۴
621.818.۵0.26فرهنگ/ تهران1.1۴۴تهران7۳6.2خراسان جنوبي1383۳00
70212.90.2۳فرهنگ/ تهران1.1۵۴تهران8۳1خراسان جنوبي1384۳00
912.۴۳00.2۵موزه سينما / تهران1.۵00تهران1.07۳خراسان جنوبي1385۳۴۵
1.06016.20.22آزادي/ تهران2.000تهران1.261خراسان جنوبي1386۴99
1.۳۳۴2۵.80.2۳آزادي/ تهران2.0۴۳تهران1.608خراسان شمالي1387۴۵0
1.6692۵.10.28پرديس زندگي/ تهران۳.968تهران2.092خراسان شمالي138869۴
2.2۴۳۳۴.۴0.17آزادي/ تهران۳.۵81تهران2.860خراسان شمالي1389833
2.۴077.۳0.2ايوان شمس / تهران10.000تهران2.981كهگيلويه و بويراحمد13908۴7
۳.080280.1۴آزادي / تهران۴.627تهران۳.81۵كهگيلويه و بويراحمد13911.000
۴.۳60۴1.60.1۳هويزه / مشهد6.000تهران۴.76۴كهگيلويه و بويراحمد139299۴
۴.۳6000.2پرديس قلهك / تهران6.000تهران۵.0۳8كهگيلويه و بويراحمد1393968
۵.۴۴22۴.80.2فرهنگ / تهران7.177تهران6.2۴2كهگيلويه و بويراحمد13941.1۳2
6.۵۴920.۳0.۳پرديس قلهك / تهران1۴.2۴7تهران7.70۳كهگيلويه و بويراحمد13951.111
7.89820.60.29پرديس قلهك / تهران16.۴22تهران9.279سيستان و بلوچستان1396۳.092
8.78711.20.۳6پرديس قلهك / تهران1۵.268تهران10.680كهگيلويه و بويراحمد1397۴.690
11.۳7729.۵0.۳۳پرديس قلهك / تهران19.680تهران1۴.0۵1سيستان و بلوچستان1398۵.۴10

منبع: داده هاي سالنامه هاي آماري فروش فيلم و سينماي ايران تهيه شده در معاونت توسعه فناوري و مطالعات سينمايي

گزارش
این روزها از بلیت 45 هزار تومانی به عنوان مهم ترین عامل قهر مخاطبان از سالن های 
سینما نام برده می شود. به همین دلیل كنار اجرای طرح بلیت نیم بها، نوبت به اجرای 
ارائه بلیت با قیمت های شناور هم رسیده است تا جلوی ریزش مخاطبان سینما گرفته 
شود. اما آیا الزاما افزایش بهای بلیت به كاهش تماشاگر منجر می شود؟ به روایت آمار چنین اتفاقی 
رخ داده است. شاید در سال هایی با وجود رشد بهای بلیت سینماها از تعداد تماشاگران كاسته نشده 
باشد ولی قطعا در طول 4 دهه این اتفاق رخ داده است. تعداد تماشاگران در دهه60 نسبت به دهه 70 
بیشتر بوده است. همینطور كه مخاطبان سینما در دهه 70 بیشتر از دهه 80 بودند. آمارها می گویند 
تعداد تماشاگران در دهه80 بیشتر از دهه 90 بوده است و با ورود به قرن تازه به نظر می رسد پس از 
ایام كرونا، شاهد چنان ریزشی در تعداد تماشاگران هستیم كه در تاریخ سینمای ایران سابقه نداشته 
است؛ آن هم در سالی كه شاهد افزایش قابل توجه بهای بلیت هستیم. قاعده هرچه بلیت گران تر، 

تماشاگر كمتر، با اما و اگرهایی تا امروز بر قرار بوده است. هرچند این نمی تواند تمام داستان باشد.

قيمت بليت در ســينما به 2عامل اصلي بستگي 
دارد؛ نخست ســينماداران و تهيه كنندگان كه 
در اين هنر- صنعت، ســرمايه گذاري كرده اند و 

ديگري مخاطبان كه با خريد بليت، به سينما رونق 
مي بخشند. گروه اول توقع دارند مانند صنف هاي 
ديگر، در ايــن اقتصاد متورم بــا افزايش قيمت، 


