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رشد قابل توجه مخاطبان »بدون قرار 
قبلی« در یک روز اکران نیم‌بها

استقبال تماشاگران‌ 
مخالفت سینماداران

هرقدر هم بگوییم بلیت سینماها نسبت به تورم 
موجود گران نیست باز هم شواهد نشان‌دهنده 
این موضوع اســت که قیمت بلیــت یکی از 
مهم‌ترین عوامل قهر مخاطبان از سینماست؛ 
به‌خصوص اینکه فیلم دیدن سال‌هاســت که 
به امکانی ســاده و در دســترس تبدیل شده 
است. می‌شود کمی صبر کرد و فیلم موردنظر 
را به‌صورت آنلاین تماشــا کرد. اتفاقی که در 
ایام کرونا رخ داد حذف فیلم دیدن روی پرده 
بزرگ بود. عادت ســینما رفتن برای کسانی 
که در طول ســال چنــد باری فیلم‌هــا را در 
اکران عمومی می‌دیدند به فراموشــی سپرده 
شد. ســینمای ایران معمولاً گروه مشخص و 
تقریباً ثابتی به‌عنوان مخاطب داشــت و اگر 
فیلمی کنجکاوی‌برانگیــز از کار درمی‌آمد و 
عده‌ای دیگر جز ســینماروهای همیشگی به 
دیدنش ترغیب می‌شــدند، آن فیلم به فروش 
قابل‌توجهی دســت می‌یافــت. پاندمی کرونا 
همه این محاسبات را بر هم زد و بعد از ۲ سال 
رکود، بازگشــت به روال عادی با گران شدن 
بلیت همراه شد. نتیجه اینکه بیشتر فیلم‌های 
اکران شده از ابتدای سال، در گیشه شکست 
خورده‌اند. میان دلایل شکســت فیلم‌ها، باید 
سهم قابل‌توجهی هم برای بهای بلیت سینماها 
قائل شد. یک خانواده ۳نفره برای تماشای یک 
فیلم ایرانی باید حدود ۱۵۰هزار تومان صرف 
خرید بلیت کند و با درنظر گرفتن هزینه‌های 
جنبی تماشــای یک فیلم ایرانی )که با کمی 
صبوری می‌شــود آن را تقریبا رایگان تماشا 
کرد( به قیمتی تمام می‌شــود که نمی‌شــود  
گفت می‌ارزد. طبقه متوسط به‌عنوان مهم‌ترین 
گروهی که هنوز ســینما رفتن را به کلی کنار 
نگذاشــته، اگر هم بخواهد، ســینما رفتن با 
این بهای بلیت، برایش دشــوارتر از همیشــه 

شده است.

راه‌حلی به نام بلیت نیم‌بها
در اواخــر دهه ۷۰ کــه بحــران مخاطب در 
سینمای ایران نمود جدی یافت، میان راهکارها 
برای جذب مخاطب قرار شد یک روز در هفته 
بلیت ســینماها به‌صورت نیم‌بها عرضه شود. 
به این ترتیب سه‌شــنبه‌ها به‌عنوان روزی که 
بلیت ســینماها به‌صورت نیم‌بها عرضه ‌شود، 
انتخاب شــد. از همان ابتدای آغاز اجرای این 
طرح مشخص شد که بهای بلیت نقش مؤثری 
در میزان سینما رفتن مخاطب دارد. در اوایل 
سه‌شنبه‌هایی که ســینما رفتن نصف قیمت 
معمول تمام می‌شــد، تعداد تماشــاگران به 
اندازه روزهای تعطیل افزایش یافت. این سنت 
همچنان و با وجود فراز و نشیب‌ها برقرار ماند و 
خیلی‌ها در طول این سال‌ها برای فیلم دیدن 
جوری برنامه‌ریزی می‌کردند که سه‌شنبه‌ها 
سینما بروند. در مقاطعی پیشنهاد شد تعداد 
روزهایی که بلیت ســینماها به‌صورت نیم‌بها 
عرضه می‌شــود افزایش یابــد، ولی به‌صورت 
ســنتی ســینماداران با این موضوع مخالفت 
می‌کردند. البته که منظور از سینماداران گروه 
قدرتمنــد و صاحب نفوذ در شــورای صنفی 
و وزارت ارشــاد اســت؛ گروهی که به دلایلی 
معمولاً با افزایش روزهای عرضه بلیت نیم‌بها 
مخالفت می‌کنند و این را به زیان مالکان سینما 

و صاحبان فیلم‌ها می‌دانند.

افزایش مخاطبان با بلیت نیم‌بها 
 همزمان با افتتاحیه فیلم »بدون قرار قبلی« 
بود که اعلام شد این فیلم روز شنبه در سراسر 
کشور با بلیت نیم‌بها اکران می‌شود؛ تصمیمی 
که در همان ابتدا با مخالفت برخی سینماداران 
همراه شده، اما نتیجه جالب و قابل مطالعه‌ای 
در مــورد وضعیت امروز اقتصادی ســینما به 

همراه داشت.
 اینطور که ســینما دیلی روایــت کرده فیلم 
بهروز شعیبی در 3روز نخست اکران پایین‌تر 
از »انفرادی«، »علف‌زار«، »سگ بند« و »چند 
می‌گیری گریه کنی؟« در رتبه پنجم جدول 
فروش روزانه بود. روز شــنبه با نیم‌بها شدن 
قیمت بلیت این فیلم، با جا گذاشتن 3فیلم از 
این جمع دومین فیلم پرمخاطب روز شد و تنها 
به‌علت نیم‌بها بودن بلیتش، فروش کمتری از 

»علف‌زار« داشت.
اگر این اتفاق را کنار رشد قابل‌توجه مخاطبان 
در روزهای سه‌شــنبه بگذاریــم متوجه تأثیر 
قابل ملاحظه قیمت بلیــت در افت مخاطبان 
سینما و بحران فعلی می‌شویم. در این شرایط 
فیلمسازان و مدیران سینمایی باید بین منافع 
سینماداران و پخش‌کننده‌ها و منافع مردم و 
سینمادوســتان یکی را انتخاب کنند؛ کاهش 
قیمت بلیت یا ادامه بحران مخاطب در سینما.

مسعود پویا سینما
روزنامه‌نگار
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ثانیه‌های میلیونی؛ تیزرهای میلیاردی
وضعیت پخش تیزر فیلم های سینمایی با تغییر ریاست سازمان همچنان در بلاتکلیفی قرار دارد 

قیمت‌های بالا برای پخش تیزر فیلم‌های سینمایی 
باعث شده که بسیاری از تهیه‌کنندگان‌ از سازمان 
صدا و سیما گله‌مند شوند؛ موضوعی که یک‌طرفه 
و از ســوی تهيه‌کنندگان صحبتش می‌شود، اما 
هیچ‌گاه از سوی مدیران ســازمان به آن پاسخی 

داده نشده است.
پخش آنونس و تیزر فیلم‌های سینمایی به دهه30 
برمی‌گردد؛ موضوعی که در همان سال‌ها هم نشان 
داد که پخش این تیزرهــا می‌تواند به مخاطبان 
ســینما بیفزاید. فراینــد تبلیغــات تلویزیونی 
فیلم‌های ســینمایی پس از پیــروزی انقلاب در 
بخش بازرگانی ســازمان صدا و ســیما به قوت 
خود باقی ماند و در دهه‌هــای 70و 80تلویزیون 
مهم‌ترین و تأثیرگذارترین وسیله ارتباط جمعی 
برای تبلیغ فیلم به شــمار می‌آمد. شــاید بتوان 
گفت نیمه دوم دهه 70سختگیری‌ها برای پخش 
تیزرها آغاز شد، گاهی برخی از تیزرهای فیلم‌ها از 
تلویزیون دیگر پخش نشد. در همان سال‌ها عنوان 
شد که ضوابط پخش سازمان صدا و سیما با ضوابط 
پخش وزارت ارشاد یکسان نیست و این آغازی بود 

برای عدم‌پخش تیزرها که تا بــه امروز همچنان 
ادامه دارد.

در یک برهه، مشکل پخش تیزر فیلم‌ها، صاحبان 
آثار سینمایی به‌ویژه آنها که از عدم‌پخش تبلیغات 
فیلمشــان از تلویزیون زخم خورده‌اند را به فکر 
واداشت تا به دیگر روش‌های مؤثر تبلیغات فیلم 
روی آورند، اما یک نکته را باید درنظر داشت؛ اینکه 
حالا پخش تبلیغات فیلم‌ها و حتی دیگر کالاها در 
انحصار صدا و سیما نیســت. گسترش روزافزون 
شبکه‌های اجتماعی و مزایای تبلیغات اینترنتی 
باعث شده تهیه‌کنندگان دیگر تنها امیدشان رسانه 
ملی نباشد و اگر رســانه حمایت و کاری برایشان 
نکرد از راه‌های دیگر دســت بــه تبلیغ تولیدات 
سینمایی خود بزنند؛ موضوعی که در درازمدت به 

نفع سازمان نخواهد بود.
 

چرا تیزرها پخش نمی‌شوند؟
مسائل و مشکلات پیش‌آمده در مورد پخش تیزر 
فیلم‌های سینمایی در تلویزیون به‌عنوان عاملی 
شــتاب‌دهنده در پروســه پایان دوران یکه‌تازی 
تلویزیون در حوزه تبلیغ فیلم‌های سینمایی قلمداد 
می‌شود. یکی از آنها هزینه بالای تعرفه تبلیغات 
تلویزیونی اســت. صاحبان فیلم‌های سینمایی 
تعداد محدودی نوبت پخش آنونس فیلم‌شــان 

را از شــبکه‌های مختلــف تلویزیــون به‌صورت 
رایگان دریافت می‌کنند، اما برای پخش وسیع‌تر 
آنونس 30ثانیه‌ای فیلم‌هایشان بر مبنای شبکه 
پخش‌کننده و ساعت پخش باید هزینه کلانی به 
صدا و سیما بپردازند که سینماگران به سختی از 
عهده پرداخت آن برمی‌آیند. به‌زعم بســیاری از 
تهیه‌کنندگان، سختگیری و اقدام‌های سلیقه‌ای 

باعث شده مشکلی برای آنها ایجاد شود.

وعده‌ای که هیچ‌گاه عملیاتی نشد
در هر مدیریتی بــرای حمایت از پخش تیزرهای 
تلویزیون صحبت می‌شود، اما این موضوع هیچ‌گاه 
به شکل کامل عملیاتی نشــد و به‌نظر می‌رسد با 
تغییر رئیس رســانه ملی باز هم وضعیت حمایت 
و پخش تیزرهای تلویزیونــی در بلاتکلیفی قرار 
دارد. در 2فصل قبلی بســیاری از تهیه‌کنندگان 
از عدم‌پخش تیزرهایشــان گلایه‌منــد بودند. با 
آمدن پیمان جبلی به رسانه ملی و حضور محمد 
خزاعی به‌عنوان رئیس سازمان سینمایی، قرار بود 
اتفاقات خوبی بیفتد، اما با گذشت ماه‌ها خبری از 
این اتفاقات خوب برای پخش تیزرها از تلویزیون 
نیست. سال گذشته برخی از فیلم‌ها که حتی به 
لحاظ محتوا هم به‌نظر مورد تأیید سازمان بودند، 
نتوانستند پخش مناسبی در شبکه‌ها داشته باشند. 

یکی از این فیلم‌ها »درخت گردو« محمدحسین 
مهدویان بود کــه تهیه‌کننده فیلــم عنوان کرد 
تیزرهای این فیلم را به تلویزیون دادیم و تنها در 
چند روز اول اکران تیزر پخش شد که برای فیلم 
هیچ فایده‌ای نداشــت؛ حتی این موضوع دامن 
پرفروش‌ترین فیلم سال گذشــته )دینامیت( را 
هم گرفت. تهیه‌کننده این فیلم می‌گوید: »برای 
»دینامیت« تیزر دادیم، گفتند از نظر آنها محصول 
ارزشمندی نبوده تا بخواهند تیزر رایگان بدهند؛ 
بر همین اســاس متأســفانه رویکرد حمایتی از 
سینما در تلویزیون صورت نگرفته است.« به‌گفته 
ســعید خانی، یکی از تهیه‌کنندگان، قبلا فیلمی 
را می‌دیدنــد و به لحاظ تأثیرگــذاری و فرهنگی 
بودن تعدادی تیزر رایــگان می‌دادند که کف آن 
۵۰ تیزر بود و برای فیلم‌های مثلا دفاع‌مقدســی 

حدود 500تیزر.
از دیگر فیلم‌ها، »چند می‌گیــری گریه کنی2« 
بود، حــالا تهیه‌کننده‌اش با حســاب کتابی که 
داشــته، می‌گوید: »هم‌اکنون ۱۵ثانیه تبلیغات 
در تلویزیون ۵میلیارد تومان هزینه دارد.« حسن 
توکل‌نیا همچنین توضیح می‌دهد: »زمانی که فیلم 
من بازبینی شد، فقط اجازه ۵میلیارد تومان تیزر 
تلویزیونی برای آن صادر شد و این درصورتی است 
که قیمت یک تیزر در زمان مناسب در شبکه یک، 

ثانیه‌ای ۳۳۰ میلیون تومان است! یعنی یک تیزر 
۱۵ثانیه‌‌ای هزینه‌‌اش ۵ میلیارد تومان می‌شــود! 
یعنی عملاً به من اجازه پخش یک تیزر از تلویزیون 

را داده‌‌اند.«
داریوش مهرجویی با انتقاد از برخورد سازمان صدا 
و سیما درخصوص عدم‌اختصاص تیزر تلویزیونی به 
فیلم »لامینور« عنوان کرد: »‌ آنها مجوزهای صادر 
شده از ارشاد را قبول ندارند و شورای بازبینی‌‌شان 
می‌نشــینند دوباره فیلم‌‌ها را می‌بیند و براساس 
سلیقه، شعور و درک خودشان تصمیم می‌گیرند 
تیزر پخش شود یا نشود یا چه تعداد پخش شود. 
مگر در این مملکت برای یک فیلم باید از چند جا 
مجوز گرفت؟«  هزینه‌ای که برای پرداخت پخش 
تیزر داده می‌شــود با تعداد دفعــات پخش تیزر 
هماهنگی ندارد و این موضوع هــم باعث گلایه 
خیلی از فیلمسازان شده اســت. حالا تلویزیون 
گران‌ترین پخش‌کننده تیزر شده و این هزینه‌ها 
در برنامه‌هایی که مخاطب دارد بیشتر هم می‌شود، 
خندوانه، دورهمی در شــبکه نسیم، عصر جدید، 
لیگ باشگاه‌های اروپا در شــبکه3 و سریال‌های 
شبانگاهی ازجمله برنامه‌هایی هستند که پخش 

تیــزر فیلم‌های ســینمایی در 
‌آنها می‌توانــد میلیاردها تومان

آب بخورد.

 روايت زنانه 
از 8سال دفاع مقدس

‌گلستان جعفریان، نویسنده،  راز ماندگاری
در ادبیات پایداری را پرهیز از تکرار مي‌داند

 شناختی برای مبارزه
با تبهکاری شیطانی

‌11 مسیر مهم ورود لشکریان شیطان به قلب
 از منظر ملامحسن فیض‌کاشانی

بازپرس متهم می‌کند
‌ »علف‌زار« در زمینه کمتر آزموده‌شده

‌فیلم دادگاهی، تجربه‌ای مغتنم و متفاوت
برای سینمای ایران است

خشم مسلمانان 
 از فیلم 

»بانوی بهشت«

نمایش و اکران فیلم »بانوی 
بهشت« به کارگردانی الی 
کینگ، فیلمساز استرالیایی 
مصری‌تبار و با فیلمنامه شیخ 
یاسر الحبیب، ‌ کویتی ساکن 
لندن، موجی از اعتراضات 
را در کشــورهای اسلامی 
برانگیخته و شیعیان و اهل 
سنت انتقادات فراوانی نسبت 
به این فیلم مطرح کرده‌اند.  
به گزارش فرست‌پست، این 
فیلم ساخته کشور بریتانیا 
توســط کمپانی انگلیسی 
»انلایتد کینگدام« و کمپانی 
آمریکایی »هانیبال مدیا« 
با بودجه 15میلیون دلاری 
تولید شده است. اکران این 
فیلــم در بریتانیا موجی از 
انتقادات گسترده را در پی 
داشته و بسیاری از منتقدان 
ایــن فیلــم را کفرآمیز و 
نژادپرستانه توصیف کرده‌اند. 
نمایش تصویر رایانه‌ای پیامبر 
اسلام، امام علی)ع( و چهره 
خلفای راشدین نظیر ابوبکر 
دلیل  عمربن‌الخطــاب  و 
اصلی برانگیخته شــدن 
احساسات مسلمانان بوده؛ 
چراکه تا‌کنون سابقه نداشته 
در فیلمی چهــره پیامبر 
اســام)ص( نمایش داده 
شود و براســاس اعتقادات 
اسلامی به تصویر کشیدن 
چهره ایشان کفرآمیز تلقی 
می‌شــود. علاوه بر بریتانیا 
نمایش این فیلم در ایران، 
مصــر، مراکش، عــراق و 
پاکستان ممنوع اعلام شده 
است.در ایران نمایش فیلم 
»بانوی بهشــت« ممنوع 
اعلام شده و دولت جمهوری 
اسلامی ایران در واکنشی 
رســمی به این فیلم اعلام 
کرده است که فیلم »بانوی 
بهشت« با هدف ایجاد شکاف 
و اختلاف میان مسلمانان 
ســاخته شده اســت. در 
مراکش )مغرب( نیز شورای 
مذهبی این کشور، ساخت و 
نمایش فیلم »بانوی بهشت« 
را محکوم کرده و نمایش این 
فیلم در سینماهای سراسر 
مراکــش از ســوی دولت 
 این کشــور ممنوع اعلام 

شده است. 

۷۰ گروه نمايشی 
در همدان 

و  نمایشــی  ۷۰ گــروه 
هنرمنــد   ۴۰۰ حــدود 
در بیســت و هفتمیــن 
جشنواره بین‌المللی تئاتر 
کودک‌ونوجــوان حضور 

خواهند داشت.
به گزارش همشهری، مسعود 
ویژه، مدیرکل اداره فرهنگ 
و ارشاد اسلامی همدان با 
اعلام این خبر گفت: همدان 
از یکم تا ششــم تیرماه 
ســال‌جاری میزبان این 
رویداد نمایشی خواهد بود. 
 ۱۰ سالن در مرکز استان و
۹ سالن در همه شهرستان‌ها 
به جشنواره اختصاص داده 
شده اســت و جشنواره در 
۱۲ بخش و با حضور 5 کشور 
برگزار خواهد شد، رئیس 
بیست و هفتمین جشنواره 
بین‌المللی تئاتر کودک و 
نوجوان همدان با بیان اینکه 
کشــورهای عراق، یونان، 
ترکیه، ارمنستان و ایتالیا در 
این دوره از جشنواره حضور 
دارند، اظهار کرد: پیش‌بینی 
شده است بیش از صد هزار 
نفر بتوانند از آثار این دوره 
دیدن کنند. وی خاطرنشان 
کرد: برای مناطق حاشــیه 
و کم برخوردار شــهر نیز 
برنامه‌هایی درنظر گرفته 
شــده و گروه‌های نمایش 
خیابانی در این مناطق اجرا 
خواهند داشت. ویژه با بیان 
اینکه روزانه 3 سانس اجرای 
نمایش در سالن‌های سطح 
استان انجام می‌شود، مطرح 
کرد: مقرر شده است سانس 
صبح در اختیار آموزش و 
پرورش باشد و بعدازظهرها 
بلیت فروشــی از طریق 
سایت تیوال به مبلغ ۱۰ هزار 
تومان صورت می‌گیرد. ویژه 
درباره برگشت جشنواره 
فیلم کودک بــه همدان 
نیز گفــت: هم‌اکنون این 
جشنواره شــرایط خوبی 
ندارد و در 2 ســال اخیر 
به‌دلیل شیوع کرونا تولیدات 
ســینمایی حوزه کودک 
کاهش یافته است؛ از طرفی 
پیشنهاد برگزاری جشنواره 
 فیلم‌ خانواده و فیلم‌ طنز را

هم داده‌ایم.

هرگاه هزینه‌های زندگی بالا مــی‌رود، معمولا محصولات صنعت 
سرگرمی نخستین چیزهایی هستند که از سبد خانوارها برای برآمدن 
از پس هزینه‌ها حذف می‌شوند. خانواده‌ها ترجیح می‌دهند که کالاها 
و نیازهای اساسی‌شان مثل مرغ، گوشت، برنج و روغن و... را تامین 
کنند تا برای اموری مثل کتاب، سینما، تئاتر، کنسرت موسیقی و... 
پول بدهند. اما ناتوانی اغلب مردم از پرداخت هزینه‌های سرگرمی 
باعث نشده که قیمت کتاب یا بلیت سینما و تئاتر و کنسرت بالا نرود. 
مدام بر تعداد صفرهای پشــت جلد کتاب‌ها افزوده می‌شود و تعداد 
خریداران کتاب آب می‌رود؛ قیمت بالای بلیت ســینما مردم را از 
سینما گریزان کرده و کار به جایی رسیده که طرح‌های حمایتی قرار 
است برای سینماها مخاطب دست‌وپا کند؛ تنها معدود افرادی که به 
تئاتر علاقه‌مندند و درآمدشان اجازه می‌دهد که از پس قیمت بلیت 
نمایش‌ها برآیند، در سالن‌های تئاتر حاضر می‌شوند. در این میان، 

وضعیت کنسرت‌های موسیقی متفاوت است. اغلب مردم به موسیقی 
علاقه دارند و دوست دارند اجرای خواننده مورد علاقه‌شان را از نزدیک 
ببینند و حال‌وهوای هیجان‌انگیز کنسرت را تجربه کنند، اما بسیاری 
از همین مردم از پس خرید بلیت کنسرت‌های موسیقی برنمی‌آیند. 
از ابتدای امسال سقف قیمت بلیت‌های کنسرت موسیقی به 500هزار 
تومان رسیده و کنسرت رفتن رســما به تفریحی لوکس بدل شده 
است. طبیعی است که وقتی قیمت بسیاری از کالاهای اساسی بالا 
رفته، خیلی‌ها نتوانند 500هزار تومان خرج شنیدن صدای خواننده 
مورد علاقه‌شان کنند. قاعدتا مسئولان باید به فکر کنترل هزینه‌ها و 
نیز سلامت روحی جامعه باشــند. با این حال، برخی هنرمندان هم 
که وضعیت اقتصادی جامعه و شرایط روانی مردم را درک می‌کنند 
و خودشــان را در قبال جامعه مســئول می‌دانند، سعی می‌کنند با 
چشم‌پوشیدن از سود خود، شرایطی مهیا سازند که علاقه‌مندان و 
دوستداران‌شان بتوانند با دغدغه کمتری در رویدادهای هنری حضور 
پیدا کنند. همایون شجریان یکی از این هنرمندان است که قرار است 
روزهای اول، دوم، سوم، پنجم و ششم تیر با گروه سیاوش به رهبری 
آرش گوران در سالن همایش‌های وزارت کشور به صحنه برود. همایون 

در صفحه شخصی‌اش از تعیین قیمت پایین بلیت‌ها و رایگان بودن 
جایگاه ویژه برای دانشجویان خبر داده بود: »برای امکان حضور بیشتر 
علاقه‌مندان، کمینه بهای بلیت درنظر گرفته شده است و همچنین 
جایگاه VIP جهت اهدا به دانشجویان اختصاص داده شده است.« 
کف قیمت بلیت‌های این کنسرت ۱۲۰ هزار تومان و حداکثر قیمت 
آن ۳۹۵هزار تومان است تا افراد بیشــتری استطاعت خرید بلیت 
داشته باشند. استقبال از این رویداد هنری چنان بود که وب‌سایت 
فروش بلیت‌ها در همان دقایق نخست با مشکل مواجه شد و خیلی از 

علاقه‌مندان نتوانستند بلیت این کنسرت را تهیه کنند.
همایون شجریان در صفحه شخصی‌اش در توضیح این اتفاق چنین 
نوشت: »دوستان عزیز با پوزش بسیار در همان دقایق اولیه سامانه 
فروش بلیت با تراکنش بی‌سابقه‌ای روبه‌رو شد که با وجود تمهیدات 
قبلی باعث کندی بسیار زیاد در سامانه شــد. اندکی از مراجعان در 
دقایق اولیه موفق به تهیه بلیت و بسیاری دیگر با مشکل روبه‌رو شدند. 
در این وضعیت از ســایت تقاضا کردم که فروش متوقف شود تا به 
سازوکاری کارآمدتر برسیم و خدمتتان اعلام می‌کنیم. خواهشمندم 
از خرید بلیت از سایت‌های دیگر و با قیمت گزاف خودداری فرمایید. 

عزیزان به غیر از روزهای اول، دوم، سوم، پنجم و ششم تیرماه که شروع 
مجدد ارائه بلیت آنها متعاقباً اعلام خواهد شد، با تمدید روزهای بیشتر 
کنســرت تاریخ‌های دهم، یازدهم و دوازدهم و هفدهم، هجدهم و 
نوزدهم تیرماه نیز برای حضور شما علاقه‌مندان به آنها اضافه خواهد 
شد.« با وجود همه این تمهیدات، بلیت‌های این کنسرت سر از بازار 
سیاه درآورده و با قیمت‌های نامعقولی در حال خریدوفروش است. 
اگر  ســری به یکی از وب‌ســایت‌های خرید و فروش آنلاین بزنید، 
آگهی‌های فروش بلیت‌های این کنسرت را پیدا می‌کنید. یک آگهی 
قیمت 3بلیت جایگاه E همکف را 3میلیون تومان اعلام کرده بود. با 
شــماره همراهی که در آگهی آمده بود تماس گرفتیم. صدای مرد 
جوانی پاسخ ما را داد. خود را خریدار 3بلیتش معرفی کردیم و خواهش 
کردیم که کمی تخفیف بدهد. فروشنده گفت همین الان خریداری 
دیگری تماس گرفته و باید هرچه زودتر بگوییــم که واقعا خریدار 
هســتیم یا نه و نهایت تخفیفی که می‌تواند بدهد در حد 300هزار 
تومان اســت؛ یعنی 3بلیت 2میلیون و 700هزار تومان. با مراجعه 
به وب‌ســایت فروش بلیت‌ها می‌بینید که قیمت بلیت‌های جایگاه 
همکف E فاصله فاحشی با رقم فروشنده دارد: 385هزار تومان؛ یعنی 
3بلیت برای خود فروشنده یک‌میلیون و 155هزار تومان درآمده و 
حالا تقریبا 2و نیم برابر قیمت اصلی بلیت‌ها را برای فروش گذاشته 
است. در آگهی‌های دیگر این وب‌سایت خرید و فروش آنلاین، چند 
آگهی با قیمت توافقی، یک آگهی با قیمت یک‌میلیون تومان برای 
یک بلیت و چندین و چند آگهی دیگر مشــاهده می‌شود. البته این 
آگهی‌ها بعد مدتی از این وب‌سایت حذف شد، اما مطمئنا این وضع تا 
روز شروع کنسرت‌ها ادامه خواهد داشت و قیمت‌های بازار سیاه بالاتر 
هم خواهد رفت. جلوگیری از ایجاد بازار سیاه در هر جایی که تقاضا 
بیشتر از عرضه است، تقریبا غیرممکن است و درباره این کنسرت هم، 
تعداد بلیت‌های عرضه‌شده در بازار سیاه هم چندان زیاد نبوده است. 
تنگناهای اقتصادی که زیاد می‌شود، عده‌ای با سودجویی‌شان نیت 

خوب آدم‌ها را هم قربانی می‌کنند.‌
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‌فروش بلیت‌های کنسرت 
همایون شجریان در بازار سیاه

 سودجویی 
از یک نیت خوب

ایوب ربیعیموسیقی
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